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VAALIVOITTO SYNTYY VAIN
YHTEISELLA TYOLLA

Kiitos! Olet mukana tulevissa alue- ja kuntavaaleissa rakentamassa oikeudenmukaisempaa
yhteiskuntaa ja puolustamassa hyvinvointiyhteiskunnan ytimessa olevia palveluita. Olipa roolisi
vaaleissa sitten ehdokas, kunnan vaali- tai kampanjapaallikko, tukiryhman jasen tai puolueak-
tiivi, haluan jo nyt kiittéda Sinua tarkeasta panoksestasi kuntien ja hyvinvointialueiden - meille
kaikille tarkeiden palveluiden - eteen.

Vaikka laitamme kevaan vaaleissa itsemme taysilla likoon, ndisséa vaaleissa ei ole kyse meista.
Kyse on jokaisen suomalaisen pitamisesta mukana, heikommassa asemassa olevien puolusta-
misesta, tuen antamisesta elaman eri kaarteissa ja tulevaisuuden elinvoiman rakentamisesta.

Hankimme ehdokkaita, suunnittelemme vaalityota ja lahdemme tarmokkaasti vaalikentille, jotta
huomenna olisi paremmin kuin tanaan. Se on meidan sosialidemokraattien yhteinen tehtava jo-

kaisessa Suomen kunnassa ja jokaisella hyvinvointialueella. Teemme ty6ta laadukkaan koulutuk-
sen, vaikuttavien tydllisyyspalveluiden, lyhyempien hoitojonojen, heikommasta huolen pitamisen
ja toimivan arjen puolesta.

Niin kunnissa kuin hyvinvointialueilla vaalit ratkaistaan paitsi aktiivisella vaalitydlla ja puhutte-
levalla poliittisella sanomalla, myds kattavalla ja vetovoimaisella ehdokasjoukolla. Siksi kaiken
vaalityon ensimmainen tehtava on jattaa taysi tai ainakin viime kertaa pidempi ehdokaslista jo-
kaisessa kunnassa ja kaikilla hyvinvointialueilla. Kannustankin jokaista teista ideoimaan ehdok-
kaita vaaleihin ja kutsumaan rohkeasti ihmisia SDP:n ehdokkaiksi.

Minulla onilo kutsua Sinut mukaan yhteiseen vaalitydhon, matkalle kohti vaalivoittoa. Ensi ke-
vaan vaality0ssa on kyse paikallisen sosialidemokraattisen vaihtoehdon tarjoamisesta ja poten-
tiaalisten &anestajien tavoittamisesta. Tarvitsemme vaalitydssa paitsi kuulevia korvia kansa-
laisten viesteja varten ja sykkivaa sydanta omien arvojemme puolustamiseksi, myds aktiivisia
jalkoja ja tekevia kasia kaytannon vaalitydssa.

Kadessasi oleva vaalitydn opas tarjoaa kattavan ja kaytannonlaheisen avun oman vaalikampan-
jasi ja paikallisen vaalityon suunnitteluun ja aloittamiseen. Puolueen myéhemmin julkaisemat
ohjeet ja videot tdydentavat taman oppaan sisaltda. Opas tarjoaa myos erinomaisen tietopa-
ketin puolueen yhteisesta vaality0sta, jonka osa me jokainen olemme. Suosittelen [ampimasti
perehtymaan tdhan oppaaseen huolella.

Vaaleissa ja vaalityossa jokainen kohtaaminen, kayty keskustelu ja uurnaan pudotettu aani on
tarkea. Juuri sinun ja tukiryhmasi seka muiden paikallisten kampanja-aktiivien tydlla ratkaistaan
kotikuntasi ja hyvinvointialueesi suunta tuleviksi vuosiksi.

Toivotan onnea ja menestysta seka ennen kaikkea vahvaa tarmoa vaality6hosi niin yhdessa kuin

erikseen!

Antti Lindtman
puheenjohtaja

P.S. Tavataan ehdokkaiden, vaali- ja kampanjapddllikbiden, tukiryhmien ja kampanja-aktiivien
yhteisessd kampanjastartissa 8.2.2025. Lue lisdd: www.sdp.fi/tapahtumat



VAALIKAMPANJASSA ON KYSE YHTEISESTA
VIESTISTA JA YHTEISESTA PAAMAARASTA

Lahdemme vaaleihin vaikuttaaksemme yhteisiin
asioihin ja varmistaaksemme, ettd arvot, joita edus-
tamme toteutuisivat paatoksenteossa.

Vaalijarjestelmassamme ihmiset aanestavat seka
puoluetta ettd ehdokasta, ja jokaisen ehdokkaan saa-
mat aanet tulevat yhteiseen pottiin. Lopulta merkitys-
ta on vain kokonaisaanimaaralla, jonka puolue saaja
vertailuluvulla, jonka jokainen ehdokas itse saa. Siksi
kaikki vaalityd puolueen vaalimenestyksen ja kaikki
aanet SDP:n ehdokkaille ovat osa yhteista tyétamme.

On sanomattakin selvaa, etta vaalit voitetaan vain ja
ainoastaan aanilla. Saadakseen &ania on kohdattava,
keskusteltava, luukutettava esitteita tai tavoitettava
muuten vahintaan satoja ihmisia. Vaikka ehdokkaat,
vaalipaallikot ja kampanja-aktiivit tekevat vaalityota
kuukausitolkulla, tavoittaa vaalien laheisyys perusaa-
nestajat vasta hyvin lahella vaalipaivaa. Siksi vaali-
tyota on tehtava nousujohteisesti aivan viimeiseen
hetkeen asti. Usein juuri viimeisten viikkojen kam-
panjatoimet tavoittavat ne liikkuvat danestajat, joita
puolueen on puhuteltava.



Puolue tavoittelee vaaleissa voittoa. Jotta puolue
voittaisi vaalit niin valtakunnallisesti kuin paikalli-
sesti, puolue on asettanut valtakunnalliset ja kunta-
kohtaiset aanimaaratavoitteet. Nama aanimaarata-
voitteet ohjaavat puolueen vaality6ta ja erityisesti
sen suunnittelua. Adnimaaratavoitteet seka niiden
tavoittamiseen tahtaavat suunnitelmat potenti-
aalisten aanestgjien tavoittamiseksi muodostavat
jokaisen ehdokkaan, kunnan ja hyvinvointialueen
vaalikampanjan ytimen.

Mita ehdokkaana oleminen tarkoittaa
- keskittymista ja tarinan kertomista

Ehdokkaana olet osa SDP:n joukkuetta omalla per-
soonallasi. Vaaleissa ehdolla oleminen on arvokas
ja merkittava tehtava niin oikeudenmukaisemman
yhteiskunnan kuin kansanvallan puolesta. SDP:n
kannatus on mielipidemittauksissa ollut viimeisen
vuoden aikana vahintaan hyvalla tasolla. Jotta tuo
kannatus kaantyisi aaniksi, tulee aanestajan I0ytaa
itselleen sopiva ehdokas puolueen listoilta.
Ehdokkaana olemiseen, erityisesti vaalikampanjan
kiivaimpina hetkina, liittyy myds usein riittdmatto-
myyden tunne. Tuntuu, ettd on loppumaton maara
asioita, mista pitaisi tietaa ja mita osata, paikkoja,
joihin ehtié tai asioita, joita tehda. Totuus on, etta
kaikkea ei tarvitse osata.

Ehdokkaan on tarkeaa keskittya ja paattaa tietty
asia tai asiat, mitka ovat ehdokkuuden paateemat
tai tarinat. Tarinassa voi olla muutama sivujuonne,
mutta profiilin rakentaminen kannattaa. Mitka ovat
asioita mista minut tiedetaan? Mitka ovat asioita
mihin ihmiset minussa luottavat?

“Mikali minut valitaan kunnanvaltuustoon, tulen
tyoskentelemaan sen puolesta, ettd kuntamme ur-
heiluseurojen @ani kuuluu paatoksenteossa. Minulle
on myds tarkeaa nuorten hyvinvointi. Koirani Rymyn
kanssa kdymme usein lenkilla [ahimetsassa. Luon-
nonlaheinen kuntamme on minulle rakas.”

Koko ehdokkuus ja kaikki kampanjatyo alusta lop-
puun voi perustua edellisiin virkkeeseen.

Ehdokkaana oleminen tuo mukanaan myds vastuun.
Olet hakemassa julkiseen luottamustoimeen, jonka
kulloisiinkin haltijoihin kohdistetaan erilaisia toiveita
ja tarpeita. Kilpailevassa puolueessa ei haluta vas-
tapuolen onnistuvan. Media tekee selvityksia erilai-
sista taloudellisista ja oikeudellisista rekistereista.
Someen ei voi ehdokkaana kirjoittaa mita vain, silla
riski vaarinymmarryksille ja sanomisten tulkitsemi-
sille toisin on todellinen.

Hyvat kaytdstavat ja SDP:n ehdokassitoumuksessa
annettujen vakuutusten noudattaminen kuitenkin
riittavat pitkalle. Vaikeissa tilanteissa on aina yhtey-
dessa kunnan vaalipaallikkdon tai oma piirijarjeston
palkattuun toiminnanjohtajaan. He osaavat tukea
ehdokkuuden eri vaiheissa ja kohdatessa erilaisia
vaikeita tilanteita.

Hyva vaalikampanja kasvaa ja kehittyy useissa vaiheissa

Hyva vaalikampanja, kuten mika tahansa muukin
projekti, koostuu muutamista keskeisista onnistu-
misen edellytyksista. Naita edellytyksia ovat ainakin:

- selkeiden tavoitteiden asettaminen. Varsinaisen
aanimaaran ja lapimenon lisaksi vaalikampanjalla
voi olla my6s muita tavoitteita. Minka poliittisen
asian haluat nostaa keskusteluun? Haluatko oppia
vaalitydssa jonkin uuden taidon?

« kdytannollisen vaalityosuunnitelman tekeminen.
Asetettuihin tavoitteisiin voidaan paasta vain koval-
la tyolla. Millaisia vaalitydon muotoja hyddynnat?
Milloin mitakin tehdaan?

- tehokkaasta tyonjaosta sopiminen. Kuka voisi aut-
taa vaality0ssa? Miten ystavat, tuttavat ja perheen-
jasenet voisivat olla mukana vaalityossa?

- palautteen antaminen ja saaminen seka kehitta-
minen. Jatkuva palaute seka tehdyn kampanjatydn
pohtiminen niin itse kuin vaaliporukalla rakentaa
edellytyksia kehittymiselle vaalityossa. Miten
vaalitilaisuus onnistui? Kuinka vakuuttava toripuhe
oli? Milla tavalla mielipidekirjoittamista voisi viela
kehittaa?

Tassa oppaassa on kootusti neuvoja koskien kaikkia
naita vaalityon onnistumisen edellytyksia. Nama
edellytykset ovat Iasna kaikessa vaalityossa koko
vaaliprojektin ajan.

Vaalikampanjan kasittaminen projektina, jolla on
selkeat alku- ja paatepisteet, korostaa projektin
erivaiheiden ja niihin liittyvien tunnuspiirteiden
tunnistamista. Vaality6ta tulee ideoita, suunnitella,
johtaa ja toteuttaa eri tavoilla eri vaiheissa projektia.
Kaikissa naissa vaalityon vaiheissa niin ehdokkaalla
kuin kunnan vaali- tai kampanjapaallikolla on oma
erityinen roolinsa.

Vaalikampanjan vaiheita ovat ainakin alkupohdinta,
suunnittelu, valmistelu, kiihdyttaminen, vaaliaika,
loppukiri ja vaalien jalkityot.



SUUNNITTELU

1. ALKUPOHDINTA

Vaiheen kuvaus

Ehdokkuus tai vaalikampanja on aivan alkumetreil-
|a. Vaaleja koskeva pohtiminen on innostunutta ja
ideointi rajatonta, toisaalta vaalitydhon voi etenkin
ensimmaisella kerralla kohdistua paljon epavarmuut-
taja pohtimista. Tarkeda on valita suunta: asettaa
tavoitteita, 16ytaa vaalityon ydinporukka ja asettaa
reunaehtoja vaalitydlle, kuten suuntaa-antava vaali-
budjetti.

Ehdokkaan rooli

Ehdokkaan merkitys on korostunut vaaliprojektin
alussa. Tarkein tehtava on kutsua mukaan vaalipaal-
likko ja sopia tyonjaosta. Ehdokkaalta tarvitaan pal-
jon taustatietoja: kuka han on, mita asioita han ajaa
jamita han tavoittelee vaalityossa. Naiden, ja monien
muiden, asioiden avoin kasittely vaalien ydinporukal-
la antaa pohjan kaikelle tulevalle vaalitydlle.

Kunnan vaalipaallikon rooli

Kunnan vaali- tai kampanjapaallikkd auttaa ehdo-
kasta tunnistamaan omat vahvuutensa ehdokkaana,
ohjaa asettamaan tavoitteita ja kysymaan vaalityon
ydintekijoita tuekseen. Vaalipaallikén on tarkeaa
olla proaktiivisesti vuorovaikutuksesa ehdokkaiden
kanssa: tarjota tietoa ja vastata kysymyksiin.

2. SUUNNITTELU

Vaiheen kuvaus

Kun vaalitydn tavoitteet on asetettu ja keskeiset
vaalityon resurssit on tiedossa, suunnitellaan, kuinka
tavoitteet voidaan saavuttaa. Keskeista tunnistaa
vaalityon eri kohderyhmat, paattaa kaytettavista
vaalitydon muodoista ja laatia konkreettisia suunni-
telmia. Vaalitydsuunnitelma ja vaalibudjetti kuvaavat
tata projektin vaihetta.

Ehdokkaan rooli

Suunnitteluvaiheessa korostuu vaalityon tekijoiden
vuorovaikutus. Vaikka ehdokkaita onkin vain yksi,
vaaliprojektissa on mukana monia ja kaikkien nake-
myksilla on merkitysta. Suunnitteluvaiheessa ehdok-
kaan tulee antaa tilaa myds vaalipaallikon ja muiden
vaalityota tekevien ajatuksille ja ideoille yhteisten
tavoitteiden saavuttamiseksi.

Kunnan vaalipaallikon rooli

Vaali- tai kampanjapaallikko tarjoaa ehdokkaille ja
heidan tukiryhmilleen tarvittavaa tietoa suunnittelun
tueksi. Millaisia vaalityén muotoja, milloin ja miten
kunnassa tullaan jarjestamaan? Miten puolueosasto,
kunnallisjarjesto ja piiri tukevat ehdokkaan vaality6-
ta? Vastaukset naihin kysymyksiin korostuvat suun-
nitteluvaiheessa.

TOTEUTUS

3. VALMISTELU

Vaiheen kuvaus

Suunnitelmien ollessa tiedossa, siirrytaan vaali-
tyossa toteutusvaiheeseen. Projektivaihetta kuvaa
tyonjaosta sopiminen, ennakointi ja aktiivinen tyos-
kentely. Kaikki mita voidaan valmistella hyvissa ajoin,
kannattaa valmistella. Vaalityo ei viela nay aanestajil-
le, mutta valokuvia otetaan, vaalislogania pohditaan
ja kotisivuja uudistetaan.

Ehdokkaan rooli

Valmisteluvaiheessa korostuu aktiivinen tekeminen
seka tyonjako ja luottamus ehdokkaan seka vaa-
lityota tekevien valilla. Tarkeitd ominaisuuksia on
sovituista asioista kiinni pitaminen. Kuka kirjoittaa
pohjatekstit vaaliesitteeseen? Voisiko perheenjasen
luukuttaa kuukauden paasta taman alueen?

Kunnan vaalipaallikon rooli

Ehdokkaat tarvitsevat valmisteluvaiheessa vaali-
paallikdlta hyvin erilaisia asioita. Siksi vaalipaallikon
rooli on olla kameleonttina: osa ehdokkaista voi
tarvita paljonkin kdytannon apua, toiset syotteita
ajatteluun ja kolmannet tietoa yhteisesta vaalitydsta.

4. KIIHDYTTAMINEN

Vaiheen kuvaus

Vaaliviikot alkavat lahestya, ja on aika kertoa tiivisty-
valla tahdilla omasta ehdokkuudesta. Kiihdyttamis-
vaihetta leimaa sen kaksoisluonne: yhtaalta asioita
viela suunnitellaan ja viimeistellaan piirrustus-
poydalla ja toisaalta vaalityd alkaa jo nakya ulospain.
Nouseva vaalitydn tahti korostaa oikea-aikaisuuden
merkitysta.

Ehdokkaan rooli

Ehdokas alkaa jo nakya kampanjan ulkopuolelle
ehdokkaana. Istuvat valtuutetut alkavat jo kirjoittaa
lehtiin ehdokas-tittelilla. Mahdollisia nykyisia luotta-
mustehtavia kaytetaan strategisesti viestintaan ja
nakyvyyteen. Ero ehdokkaan ja hanen tukiryhmansa
roolien ja tehtavien valilla alkaa nakya.

Kunnan vaalipaallikon rooli

Kunnan vaalipaallikké kannustaa ja ohjaa ehdokkaita
oikea-aikaisuuteen: kynttilaa ei saa pitaa vakan alla,
mutta kaikkia paukkuja ei saa kayttaa liian aikaisin.
Kiihdyttamisvaiheen kampanjatoimilla luodaan maa-
peraa itse vaalitydlle: mista kunnassa tai hyvinvointi-
alueella puhutaan?



5. VAALIAIKA

Vaiheen kuvaus

Vaaliaikana suunnitellut ja valmistellut kampanja-
toimet nakevat paivanvalon. Wordit ja excelit ovat
muuttuneet jaettaviin esitteisiin, koputteluiltoihin ja
some-postausten tuottamiseen. Ominaista on myos
vaaliprojektin temmon kasvaminen: tekemista on
paljon.

Ehdokkaan rooli

Ehdokkaan on tarkeaa omaksua vaaliaikana oma
roolinsa. Kun asiat on aiemmin suunniteltu ja paa-
tetty, niissa on kaiken kiireen keskella viisasta pysya.
Vaaliaika on pitkaan valmistellun vaaliprojektin ydin-
aikaa: nyt mennaan eika meinata!

Kunnan vaalipaallikon rooli

Kunnan vaali- tai kampanjapaallikon tarkein tehtava
on tarjota ehdokkaille mahdollisuuksia tehda vaa-
lityota: jarjestaa tilaisuuksia seka julkaista ja jakaa
some-paivityksia. Vaalipaallikon kannalta keskeista
on koordinoida kdaytannon kokonaisuutta: saa-
daanhan toriteltta pystyyn ja onhan siella tarpeeksi
talkoolaisia?

6. LOPPUKIRI

Vaiheen kuvaus

Ennakkoaanestyksen paatyttya alkaa ratkaise-

van tarkea loppukiri kohti sunnuntain vaalipaivaa.
Valtaosa vaalitydsta on jo tehty, mutta mita uutta
kampanjassa voitaisiin viela tehda? Vaaliprojektin
kannalta huomionarvoista vaalivasymyksen valtta-
minen, jaksamisesta huolehtiminen ja hyvan ilmapii-
rin yllapitaminen.

Ehdokkaan rooli

Vaaliprojektin loppusuora haastaa ehdokasta pita-
maan ylla tsemppihenkea ja ideoimaan uutta. Mita
viela voitaisiin tehda vahan lisda? Miten kampanja-
porukoilla, kunnan vaali- ja kampanjapaallikoilla seka
kanssaehdokkailla menee?

Kunnan vaalipaallikon rooli

Kunnan vaalipaallikon on tarkeaa puhaltaa ehdokas-
ja vaalitydjoukkoon vield uutta hehkua vaalipaivaan
asti. Yhteydenpito ehdokkaisiin, kuuntelevien kor-
vien ja tukevien hartioiden tarjoaminen seka innos-
tava ote ovat vaalipaallikon tarkeimpia tydvalineita
loppukirin aikana.

ARVIOINTI

7. VAALIEN JALKITYOT

Vaiheen kuvaus

Vaalityon paatyttya on tarkeaa paitsi palautua, myos
kiittaa ja kehittaa. Jokaisen projektin, myos vaalityon,
tulisi paattya tulosten arviointiin. Mitka tavoitteet
saavutettiin? Mita vaalityosta opittiin? Mita jatketaan
ensi kerralla ja mitd muutetaan?

Ehdokkaan rooli

Ehdokkaan on tarkeaa kiittaa kaikkia vaalityohon
osallistuneita - myds itsedan. Juhlinnan ja kiittamisen
jalkeen on tarkeda pysahtya pohtimaan niin vaalitu-
losta kuin -tydta. Onnistumisen ja kehittamisideoiden
pohtiminen ja kirjaaminen yl0s on tarkeaa tulevan
vaalitydn kannalta.

Kunnan vaalipaallikon rooli

Kunnan vaalipaallikon tarkeimpia tehtavia vaalien
jalkeen on kiittaa, kannustaa kaikkia vaalityota tehnei-
ta arvioimaan tehtya ty6ta seka laatia vaaleista lyhyt
analyysi. Vaalipaallikon huomiot ja havainnot ovat
kultaakin kalliimpia, kun vaalitydta aloitetaan seuraa-
van kerran.



Mita jokaisen kampanjoijan tulee tietda

Vaalien kampanjatyota tekevat paitsi ehdokkaat itse,
my06s heidan tukiryhménsa seka muut puolue-ja
kampanja-aktiivit. Tassa kappaleessa on yleisia huo-
mioita, jotka jokaisen kampanjantekijan, riippumatta
roolista, tulee tietaa vaalityota tehdessa.

Jokainen SDP:n yhteista vaalityota tekeva tai sosia-
lidemokraattisen ehdokkaan vaalityota tekeva on
my0s kayntikortti puolueesta aanestajalle. Tama tar-
koittaa sitoutumista sosialidemokraattisten arvojen
lisaksi yhteisiin vaalitavoitteisiin. Muista:

« perehtya huolella puolueen tausta-aineistoihin
ehdokasviestissa, vaalipaallikkduutiskirjeessa ja
jasenviestissa, joissa kerrotaan lisatietoa.

« miettia, millaisen ehdokkaan tai ehdokasjoukon
puolesta teet vaality6ta. Ketka ovat potentiaalisia
aanestajia? Rakenna kampanja sen mukaisesti,
mutta keskity samalla itsellesi tarkeisiin, omaa
sydanta Iahelld oleviin asioihin. Adnestajat halua-
vat valita aktiivisen ja osaavan ehdokkaan, jolla on
uskottavat nakemykset ja perustelut, mutta vaali-
paivana usein myds tunne ratkaisee.

« kdyta rohkeasti omaa dantasi ja persoonaasi pu-
huessasi omista teemoista ja yhteisista tavoitteis-
tamme. Ole aito oma itsesi. Se kantaa pisimmalle.

Alue- ja kuntavaalien aikajana alkaa siita, kun paatat
ryhtya ehdokkaaksi tai kampanja-aktiiviksi ja paattyy
vaalipaivan jalkeen.

Muista:

« keskittya alussa tekemaan ehdokas tunnetuksi,
kertoa ehdokkuudesta, kerata tukiryhmaa ja suun-
nitella kampanjaa.

« aanestdjille nakyvin kampanjointi keskittyy viimei-
siin kolmeen-neljaan viikkoon ennen vaaleja, jonne
mainonta ja muu varsinainen kampanjointi kannat-
taa ajoittaa.

Puolueosastoja ja kunnallisjarjestdja kannustetaan
pitamaan ehdokkaiden nimeamisesta paattavia
kokouksia saanndllisesti hyvissa ajoin ennen vaaleja
ja siten virallistamaan ehdokkuuksia. Ehdokkai-
den asettamisesta on my0s aina syyta viestia seka
paikallismedialle etta sosiaalisessa mediassa. Nain
koko ehdokasjoukko saa aina nakyvyytta samalla,
kun uusia ehdokkaita nimetaan.

Pienemmissa kunnissa kampanjointi on usein hen-
kilbkohtaisempaa ja kunnan pieni koko mahdollistaa
suoremman yhteydenpidon aanestajiin. Suurissa
kunnissa tai hyvinvointialueella kampanjointi on
usein laajamittaisempaa ja monikanavaisempaa.

Suurempi asukasluku vaatii tehokkaampia ja koh-
dennetumpia kampanjointistrategioita, joissa taytyy
valita mitd @anestajaryhmia puhutellaan ja tavoitel-
laan.

Alue- ja kuntavaaleissa aania saadaan ensisijaisesti
heilta, jotka tuntevat ehdokkaan henkilokohtaisesti
tai heiltd, jotka ovat kuulleet muiden suosittelevan
ehdokasta. Siksi verkostojen ja sidosryhmien tietoi-
suus ehdokkuudestasi on ensimmainen ja tarkein
askel kohti vaalipaivaa. Siita on helpompi suunnata
kohti itsensa tunnetuksi tekemista laajemmalle
aanestajajoukolle. Muista kertoa ehdokkuudestasi
tilanteisiin sopivilla tavoilla perhepiirillesi, ystavalle-
si, tydyhteisollesi seka kaikille eri harrasteryhmille,
joiden jasenena toimit.

Vaalitydn huiskeessa on tarkeaa varata aikaa my0s
levolle ja tukiryhman yhteisille hetkille. Yhdessaolo
tuottaa hyvaa mielta ja ideoita, joka nakyy myos
vaalikentilla!

Puolue, piirijarjestd sekd oma kunnallisjarjesto tai
puolueosasto tukevat vaalityota sen eri kaanteissa.
Paikallisesti annettavasti tuesta ja avusta kannattaa
kysya rohkeasti esimerkiksi kunnan vaali- tai kam-
panjapaallikolta. Aiemmissa vaaleissa puolueen ja
piirin tuki ehdokkaille on ollut muun muassa:

- koulutuksia seka vaalitydhon etta poliittiseen tee-
moihin liittyen. Koulutuksella tarkoitetaan niin tata
opasta, ehdokashankinnan ohjetta, valtakunnallisia
Alue- ja kuntapaivia lokakuussa, kampanjastarttia
alkuvuodesta seka pitkin kampanja-aikaa pidetta-
via etd-, video- ja lasnakoulutuksia.

vaaliohjelman poliittisen keskustelun tueksi.
Alkuvuodesta julkistettava puolueen vaaliohjelma
tarjoaa tiiviin ja ajankohtaisen vastauksen, mista
vaaleissa kannattaa puhua. Samoin jokaisen hyvin-
vointialueen ja kunnan oma vaaliohjelma on kam-
panjantekijan tarkea tyokalu. Puolueen hyvinvoin-
ti- ja kuntapoliittisiin kantoihin voi tutustua ennen
vaaliohjelmaa puolueen poliittisessa ohjelmassa:
www.sdp.fi/tutustu/politiikka/poliittinen-ohjelma/
kampanjamateriaaleja vaality0ssa nakymista
varten. Puolue paivittaa verkkokauppansa tuottei-
ta ennen vaaleja ja toimittaa keskeisia, paperisia
kampanjamateriaaleja piirien ja kunnallisjarjestdjen
kautta kaytettavaksi vaalityossa.



VAALITYON TARKEAT PAIVAMAARAT

Alue- ja kuntavaalit jarjestetddn sunnuntaina 13.4.2025. Ennakkodanestys
kotimaassa on 2.-8.4.2025. Muut tarkeat ajankohdat, jotka vaikuttavat
vaalitydn suunnitteluun ja toteutukseen, ovat seuraavat:

8.2.2025 puolueen kaikille ehdokkaille, tukiryhmille ja kampanja-aktiiveille
tarkoitettu kampanjastartti. Lue aikanaan lisaa puolueen kotisivuilta www.
sdp.fi/tapahtumat

21.2.2025 aanioikeusrekisterin tietojen poimintapaiva. Tana paivana
maaritetdan, missa kunnassa ja milla hyvinvointialueella kukin on &anioike-
utettu.

4.3.2025 ehdokashakemusten jattopaiva

13.3.2025 ehdokas asettelun (ml. ehdokasnumerot) vahvistaminen
1.4.2025 danioikeusrekisteri lainvoimainen

1.4.2025 klo 16 kotidanestykseen ilmoittautuminen paatyy
2.-8.4.2025 ennakkoaanestys kotimaassa

2.-5.4.2025 ennakkoaanestys ulkomailla

16.4.2025 tulosten vahvistaminen

1.6.2025 uudet valtuustot aloittavat tyonsa

21.2.2025 voimassa olevat vaestotiedot maarittavat sen, missa kunnassa
jamilla hyvinvointialueella henkild on danioikeutettu. Lahtokohtaisesti
henkild on vaalikelpoinen, eli voi asettua ehdolle, siinad kunnassa tai silla
hyvinvointialueella, jossa on danioikeutettu.

Aluevaaleissa danioikeutettuja ovat hyvinvointialueella asuvat Suomen,
muiden EU-jasenvaltioiden seka Islannin ja Norjan kansalaiset, jotka ovat
tayttaneet 18 vuotta viimeistaan vaalipaivana 13.4.2025. Lisaksi aanioike-
utettuja ovat hyvinvointialueella asuvat 18 vuotta tayttaneet muut ulko-
maalaiset, jos he ovat asuneet Suomessa yhtajaksoisesti vahintaan kaksi
vuotta. Helsingissa ei jarjesteta aluevaaleja, eivatka he siten ole aanioike-
utettuja.

Kuntavaaleissa danioikeutettuja ovat kunnassa asuvat Suomen, muiden
EU-jasenvaltioiden seka Islannin ja Norjan kansalaiset, jotka ovat taytta-
neet 18 vuotta viimeistaan vaalipaivana 13.4.2025. Lisaksi aanioikeutettuja
ovat kunnassa asuvat 18 vuotta tayttaneet muut ulkomaalaiset, jos he ovat
asuneet Suomessa yhtéjaksoisesti vahintaan kaksi vuotta.

Lue lisda vaalien aikatauluista seka aanioikeuden maaraytymisesta:
vaalit.fi/alue-ja-kuntavaalit

n



VAIKUTTAVA VAALIVIESTINTA

Eldamme ennenndkemattoman informaatiotulvan
keskelld. Erilaisia viesteja tulee eteemme ahes reaa-
liaikaisesti monissa eri kanavissa. Jotta saat ihmiset
pysahtymaan juuri sinun viestisi darelle, kannattaa
oman viestinnan suunnitteluun ja toteutukseen
panostaa.

Aloita naista:

« Mieti, mista asioista haluat puhua vaalikampanjan
aikana. Valitse korkeintaan muutama teema, joihin
haluat erityisesti keskittya. Viestisi muistetaan
paremmin, kun et yrita ottaa kantaa kaikkeen maan
ja taivaan valilla.

« Mieti, keta viestisi puhuttelee. Jos haluat puhua
leikkipuistojen kunnosta, viestisi puhuttelee pien-
ten lasten vanhempia. Jos puhut vanhustenhoidos-
ta, viestisi puhuttelee enemman ikaihmisia seka
heidan omaisiaan.

« Valitse viestintakanavat kohdeyleisdsi perusteella.
Jos kohdeyleisdsi viettaa aikaa TikTokissa, mieti,
voisitko kokeilla TikTokia. Jos kohdeyleisési ei ole
somessa, panosta muihin kanaviin, kuten mielipi-
dekirjoituksiin, esitteisiin ja kohtaamisiin.

« Mieti, paljonko sina ja tukitiimisi voitte kayttaa
aikaa viestinnan tekemiseen viikossa. Tee suunni-
telma todellisten resurssiesi pohjalta. Mieti, mita
voisit tehda hiljaisina hetkina etukateen kiireisem-
pia viikkoja varten.

« Keskity vahvuuksiisi. Jos olet hyva ja tuottelias kir-
joittaja, tee mielipidekirjoituksia ja kdytd someka-
navia, joissa voi julkaista pidempia teksteja, kuten
Facebook tai Instagram. Jos olet luonteva videolla,
voit panostaa somevideoihin TikTokissa tai Insta-
gramissa.

Vaaliviestinnassa on kyse ihmisiin vaikuttamisesta.
Tavoitteenasi on saada yleisdsi tekemaan jotain:
olemaan samaa mielta kanssasi, adnestamaan sinua,
tulemaan mukaan kampanjaasi, lahjoittamaan rahaa.
Panosta siksi vaikuttavan viestin muotoilemiseen.
Viestin vaikuttavuus muodostuu kolmesta tekijasta:
asiasisallosta ja sen argumentoinnista, viestin herat-
tamasta tunteesta seka puhujasta.

Perustele mielipiteesi selkeill, faktoihin perustuvilla
argumenteilla. Mieti, millaiset argumentit puhuttele-
vat juuri sinun kohdeyleis0asi. Jarkeen perustuvien
argumenttien lisaksi kannattaa miettia myds, mil-
laisen tunteen viestisi saa vastaanottajassa aikaan,
silla tunne muistetaan usein pidempaan ja vahvem-

pana kuin asiasisalto. Logiikalla voit kdantaa yleison
paan, mutta tunteella vakuutat heidat lopullisesti
puolellesi. Tunnetta voi herattaa esimerkiksi tarinoil-
la, sanavalinnoilla, kuvilla ja musiikilla.

Asiasisaltojen ja tunteen lisaksi myds silld, kuka
viestin kertoo, on merkitysta. Onko yleisosi valmis
uskomaan juuri sinua? Puhujan uskottavuuteen
vaikuttaa moni asia: aiemmat teot, maine, tapail-
maista itsedan, videoilla ja kasvokkain myds ulkoinen
olemus, ilmeet ja eleet.

Kiinnita huomiota viestin selkeyteen ja ymmarretta-
vyyteen. Valtd asiantuntijasanastoa ja kerro asioista
arkikielella. Kiireisen arjen keskella harva jaksaa
keskittya vaikeaselkoisen viestin ymmartamiseen.
Panosta erityisesti kiinnostavaan aloitukseen. Kun
ihmiset kokevat viestisi kiinnostavaksi, he lukevat tai
katsovat sen loppuun asti ja myds jakavat sita toden-
nakéisemmin eteenpain.

KAYTANNON VINKKEJA:

« Aloita heti. Ota tavoitteeksi julkaista ensimmai-
nen mielipidekirjoituksesi tai somepostauksesi jo
talla viikolla. Mita aiemmin aloitat viestinnan, sita
todenndkdisemmin ihmiset muistavat sinut vaali-
paivana.

» Aseta selkeat tavoitteet. Esimerkiksi: “kirjoitan
viikossa vahintaan yhden mielipidekirjoituksen ja
teen kaksi Instagram-postausta joka viikko". Pida
tavoitteista kiinni.

 Merkitse joka viikko etukateen kalenteriisi ajan-
kohdat, jotka kaytat viestinnan sisaltojen tekemi-
seen, ja pida niista kiinni.

» Ota mallia ja inspiroidu muista. Jos tormaat hy-
vaan videoon, somepostaukseen tai mielipidekir-
joitukseen, mieti, mita voisit oppia siita omassa
tekemisessasi.

» Sdasta aikaa kierrattamalla sisaltéja. Lehdessa
julkaistu mielipidekirjoitus toimii pienilld muok-
kauksilla myds somessa. Tai voisiko samasta ai-
heesta tehda lyhyen ja ytimekkaan videon?

» Haasta itseasi sopivasti ja muista, etta kaikkea
viestintaa voi oppia. Jos haluaisit esimerkiksi teh-
da videoita, mutta et koe sita luontevaksi, harjoit-
tele kuvaamalla joka aamu lyhyt video, jossa jut-
telet kameralle. Kun kameralle jutteleminen alkaa
tuntua luontevalta, voit alkaa julkaista videoita.

» Muista, etta taydellinen on hyvan pahin vihollinen.



Sosiaalinen media

Pelkalla sosiaalisella medialla ei voiteta vaaleja,
mutta vaaleja ei voiteta ilman sosiaalista mediaa.
Valtaosa suomalaisista viettaa kasvavassa maarin
aikaa sosiaalisessa mediassa - siksi se on yksi niista
paikoista, jossa my0ds jokaisen ehdokkaan kannattaa
olla.

Sosiaalisen median kautta tavoittaa ihmisia ajasta

ja paikasta riippumatta. Muista, etta omien sisalto-
jen tekemisen liséksi sosiaalista mediaa kannattaa
hyddyntaa olemalla vuorovaikutuksessa myds omien
kanavien ulkopuolella: kannattaa tykata, kommen-
toida ja keskustella muiden kayttajien julkaisuissa tai
erilaisissa ryhmissa.

Somessa ajankohtaisuus korostuu, kun sisallét

ovat nopeasti muuttuvia. Lyhyehkd, hyvin ajoitettu
paivitys voi saada yllattavankin suuren nakyvyyden.
Parhaimmillaan sosiaalisen median kautta saa naky-
vyyttd myos perinteisessa mediassa.

Muista, etta ihmisia kiinnostavat toiset ihmiset.
Kuten kaikessa muussakin kampanjoinnissa, ole
somessa rohkeasti oma itsesija anna persoonasi
nakya.

Somen tekeminen on suunnitelmallista tyota

Hyvin suunniteltu on puoliksi tehty myos somessa.
On térkeaa suunnitella omaa viestintaa ja someka-
lenteria etukateen ja tehda mahdollisimman paljon
materiaalia valmiiksi.

Tukiporukassa on hyva miettia ainakin seuraavia

asioita:

« Mitka ovat kampanjan kannalta tarkeita paivia?
Esim. ennakkoaanestyksen alkaminen, 100 paivaa
vaaleihin jne.

« Mita sisaltéja naina paivina laitetaan ja mihin kana-
viin?

« Mitka ovat paivitysten tavoitteet?

- Millaista d4nenséavya (tone of voice) niihin haetaan?

« Kuka tuottaa sisallot ja kuka paivittaa ne kanaviin?

« Mika on postauksen valmistelun deadline?

Somessa kannattaa julkaista postauksia ja kayda
keskustelua sdanndllisesti. Etukateen tehtava so-
mesuunnitelma auttaa hahmottamaan, onko jonain
ajankohtana lilkaa tekemista ja toisena taas hiljai-
sempaa. Tallgin voi priorisoida sisaltdja ja miettia
hiljaisiin ajankohtiin jotain uutta. On aina parempi
julkaista tasaisesti muutama paivitys viikossa kuin
tykittaa viisi paivitysta yhden paivan aikana ja sitten
olla julkaisematta mitaan viikkoon.

HYVA SOMEPOSTAUS:

« Pida viesti kirkkaana ja yksinkertaisena, ala yrita
sanoa lilan montaa asiaa yhdessa postauksessa.
Mieti postaukseen yksi selkea asia, eli paaviesti,
jonka toivot ihmisten muistavan.

« Kerro tarkein viesti heti alussa, olipa kyse kirjoite-
tusta paivityksesta tai videosta.

« Valta kapulakielisyytta ja vaikeita termeja. Kerro
asioista samalla tavalla kuin kertoisit niista ysta-
vallesi.

» Muista konkretia: Miten asian X muuttaminen
konkreettisesti vaikuttaa ihmisten arkeen?

« Sisallén ei tarvitse olla lilan hiottua, silla aitous
kiinnostaa! Al3 siis esimerkiksi ajattele, ettd pai-
vitystasi varten tarvitset studiossa otetun “mai-
noskuvan”. Usein kannykalla otettu tilannekuva
arjesta tai vaikkapa selfie on mielenkiintoisempi
jalahestyttavampi.

Kanavat

Erilaisia sosiaalisen median kanavia on lukuisia:
Facebook, X, Instagram, YouTube, Snapchat, TikTok,
Threads... Eri kanavat tavoittavat erilaisia ihmis-
ryhmia ja eri kanavissa my0s sisallot ovat erilaisia.
Esimerkiksi Facebookissa toimivat hyvin pidemmat
tekstit, X:ssa napakat kannanotot. Instagramissa ko-
rostuvat kuvat ja videot, kun taas TikTok on puhtaas-
ti videosisaltoihin pohjautuva kanava.

Valitse omaan kampanjaasi itsellesi luontevimmilta
tuntuvat kanavat, joissa todennakdisimmin tavoi-
tat kohderyhmasi. Valitse itsellesi 1-3 paakanavaa,
joiden sisaltoon panostat.

Tarkempia vinkkeja postausten ja maksetun mainon-
nan tekemiseen |0ydat ehdokkaille tehdyista ohjeis-
ta, jotka I6ytyvat SDP:n ehdokassivuilta.

Kuinka saan somessa seuraajia ja nakyvyytta?

Jos sinulla on jo olemassa olevat some-kanavat, joil-
la on seuraajia, naita kanavia kannattaa hyddyntaa
omassa kampanjassa. Muista kuitenkin, etta kanavaa
ei kannata yhdessa hetkessa muuttaa pelkaksi eh-
dokaskanavaksi, silla sisallon yllattava muuttuminen
saattaa arsyttaa osaa seuraajistasi. Pohdi, miten voit
tuoda kampanjaasi sopivissa maarin esiin olemassa
olevissa somekanavissasi.

Jos perustat kampanjaa varten uudet somekanavat,
seuraajien keraaminen lahtee liikkeelle nollasta.

Seuraajien ja yleison maaran lisdaminen ei onnistu



hetkessa, vaan siihen tarvitaan pitkda pinnaa ja sys-
temaattista tyota. Sitd kannattaa mahdollisuuksien
mukaan tehda yhdessa tukitiimin kanssa.

Esimerkiksi Facebookissa on mahdollista kutsua yk-
sittaiseen paivitykseen reagoineet ihmiset seuraa-
maan Facebook-sivua. Suunnitelkaa yhdessa tiimisi
kanssa, miten jaatte viestid eteenpain tykkdamalla,
jakamalla, kommentoimalla ja vinkkaamalla tutuille.
Tama kaikki lisaa julkaisusi nakyvyytta.

Keskustele aktiivisesti somessa myds muualla

kuin omassa profiilissasi tai sivullasi. Esimerkiksi
Facebookissa aktiivista keskustelua kaydaan usein
paikallisissa paikkakunta- tai kaupunginosaryhmis-
sd. Ndma ovat loistavia paikkoja myds ehdokkaalle
olla mukana kaymassa keskustelua aiheista, jotka
puhuttavat oman alueesi asukkaita.

Algoritmi tarkoittaa sosiaalisen median tekoalya,
joka maarittaa, mita sisaltéa meidan kunkin uutis-
virtaan ilmestyy. Kaikki paivityksesi eivat nay auto-
maattisesti kaikille seuraajillesi. Algoritmi pyrkii jat-
kuvasti maarittamaan sita, mika kiinnostaa ihmisia

ESIMERKKI SOMESUUNNITELMASTA:

ja nayttamaan heille kaikkein kiinnostavinta sisaltoa.
Kaikessa viestinnassa viestin sisalto on tarkein te-
kija siina, menestyyko postauksesi somessa. Hyvan
sisallon lisaksi konkreettisia vinkkeja nakyvyyden
parantamiseen somessa:

« Kun teet julkaisun somessa, sovi tukitiimisi kans-
sa, ettd he kayvat jakamassa ja kommentoimassa
paivitysta heti sen ilmestyttya. Mitd enemman
julkaisuusi sitoudutaan (eli se keraa tykkayksia,
kommentteja ja jakoja) sen ensimmaisen elintunnin
aikana, sita kiinnostavammaksi se tulkitaan ja se
naytetaan laajemmalle yleisdlle.

« Instagramissa algoritmi seuraa ennen kaikkea sita,
kuinka kauan ihmiset katsovat julkaisuasi. Pyri siis
sisaltdon, joka saa ihmisen pysdhtymaan. Hyvia
keinoja tahan on esimerkiksi kuva-karusellin hyo-
dyntédminen julkaisumuotona tai tekstin lisdéaminen
kuvaan, jolloin ihminen pysahtyy lukemaan.

« Pyrireagoimaan ja kdymaan keskustelua julkaisusi
kommenteissa heti, kun se on mahdollista.

» Kutsu ihmisia keskusteluun. Suora kysymys yleisol-
le paivityksessa madaltaa ihmisen kynnysta kom-
mentoida julkaisuun.

19.3. on Minna Canthin ja tasa-arvon paiva, joka on todettu ehdokkaan kampanjan ja kohderyhmien kannalta
tarkeaksi teemapaivaksi. Tavoitteena on puhua tasa-arvon ja yhdenvertaisuuden toteutumisesta terveyspal-

veluissa.

« Ennen teemapaivaa on sovittu tukitiimin kanssa, ettd ehdokas ajastaa valmistelemansa julkaisun
aiheesta kyseiselle paivalle. Julkaisu on henkilokohtainen, tarinallinen kirjoitus aiheesta. Kirjoituksen
lisdksi julkaisuun on valittu sopiva kuva. Julkaisu tulee Facebook-sivulle ja Instagramiin kello 8.00.
Sovitaan, etta tukitiimilaiset kdyvat heti aamusta jattamassa lyhyet kommentit julkaisuihin ja jakamas-
sa sen tarkoituksenmukaisiksi katsottuihin Facebook-ryhmiin. Instagramissa tukitiimilaiset tallentavat

julkaisun ja jakavat myds omiin tarinoihinsa.

« Kello 9 ehdokas kdy vastaamassa julkaisuihin tulleisiin kommentteihin.
« Kello 14 ehdokas on vaalitapahtumassa tapaamassa kansalaisia. Ehdokas tekee tuntia ennen tapah-
tumaa Instagramin ja Facebookin tarinoihin lyhyen videon, jossa kertoo olevansa pian tavattavissa ja

kutsuu ihmisia paikanpaalle moikkaamaan.

- Vaalitapahtumassa ehdokas ottaa muutamia kuvia, jotka han laittaa tarinoihin ja kiittda paikalle tulleita

seka kertoo lyhyesti terveisia tapahtumasta.

« Kello 18 ehdokas tekee viela paivityksen Facebookiin ja Instagramiin, jossa jakaa kuvia tapahtumasta ja
kertoo, millaisia keskusteluja on ihmisten kanssa tanaan saanut kayda liittyen tasa-arvoon terveyden-

huollossa.

Etukateen tehtavaa ja sovittavaa:

« Aamun julkaisun tekstin kirjoittaminen ennakkoon ja sopivan kuvan valitseminen.
« Sovitaan tukitiimin kanssa julkaisun ajankohta ja ettd kaikki kayvat jattamassa lyhyet

kommentit julkaisuun.

« Aamun julkaisun ajastaminen ja kuka sen tekee.

« Sovitaan tukitiimin kanssa mihin mahdollisiin Facebook-ryhmiin julkaisun voisi

jakaa ja sovitaan kuka jaot tekevat.



Somekohut

Somessa kannattaa noudattaa hyvia kaytostapoja ja
toimia sosialidemokraattisten arvojen mukaisesti.
Muista, etta asiat riitelevat, eivat ihmiset. Virheel-
liset vaittamat sosiaalisessa mediassa kannattaa
korjata rauhallisesti reagoiden.

Somekohun keskella tunteet kuohuvat, joten ennen
kuin reagoit, ota aikalisa ja anna pahimman tunne-
kuohun laantua. Jos aihetta on, pyyda reilustija re-
hellisesti anteeksi tekoasi. Muotoile anteeksipyyntd
huolellisesti ja nayta postaus kampanjatiimilaisellasi
luettavana. Kerro anteeksipyynnén yhteydessa mita
teit vaarin, mita kadut ja miten aiot toimia jatkossa.
Al4 pyyda anteeksi aiheuttamaasi mielipahaa, kohua
tai muiden loukkaantumista vaan tekoasi. Jos kohu
saa isot mittasuhteet, pyyda apua piirisi toiminnan-
johtajalta.

Kaikkea ei tarvitse jaksaa eika sietda. Somessa ei
tarvitse olla tavoitettavissa kellon ympari tai vuoden
jokaisena paivana. Kannattaa levata ja asettaa itsel-
leen esimerkiksi somelepoajat. Jos jokin keskustelu
esimerkiksi X:ssa jaa kesken, voi siihen aivan hyvin
sanoa, ettd nyt menen nukkumaan, mutta palaan
aamulla taas asiaan. Asiattomia kommentteja ei
tarvitse myoskaan kestaa, vaan voit hyvin moderoida
omia sometilejasi poistamalla ja piilottamalla kom-
mentteja.

Somessa ei tarvitse kestaa kaikkea

Sosiaalisessa mediassa voi tulla myds hairityksi tai
kiusatuksi. Talloin kannattaa omien sometilien hal-
linta ja erityisesti moderointi ulkoistaa esimerkiksi
vaalipaallikolle tai jollekulle muulle tukijoukoissa.
Jos sinua uhkaillaan tai hairinta ei lopu, tee rikosil-
moitus. Jos uhkailu on vakavaa ja pelkaat esimerkik-
si erilaisissa tapahtumissa turvallisuutesi puolesta,
ilmoita asiasta puolueosastollesija tarvittaessa
puoluetoimistolle, jotta he osaavat varautua tilan-
teeseen.

Trollit ovat sometoimijoita, jotka pyrkivat pahimmil-
laan levittamaan virheellista tietoa seka propagan-
daa eri kanavissa. Vaarat ja tekaistut tilit kannattaa
aina ilmiantaa ja estaa, eika keskusteluun trollien
kanssa kannata lahtea.

Mainonta somessa

Somessa mainostaminen on halpaa verrattuna perin-
teisiin lehti-ilmoituksiin, radio- ja televisiomainon-

nasta puhumattakaan. Kunhan tietyt perusasiat ovat
hallussa, mainosten tekeminen on myds suhteellisen
helppoa ja nopeaa.

Voit mainostaa jo aiemmin tekemaasi julkaisua. Tama
onkin usein hyva idea, jos huomaat julkaisusi olleen
suosittu, silla se toimii todennakodisesti myods mai-
noksena ja saavutat sille entista laajemman yleison.
Toinen vaihtoehto on tehda erillisia niin sanottuja
“dark posteja’, eli mainoksia, jotka eivat nay julkaisui-
na Facebook-sivullasi tai Instagram-profiilissasi.

Kohdentaminen on somemarkkinoinnin ehdottomasti
paras puoli. Voit kohdentaa mainontaasi hyvinkin tar-
kasti, jopa postinumeron mukaan. Lisaksi voit koh-
dentaa myds esimerkiksi ian tai sukupuolen mukaan
tai vaikkapa sen mukaan, onko ihminen perheellinen.
Kohdentamisessa kannattaa kuitenkin pitaa maltti.
Jos kohdennus on liian rajaava, ei Facebook valtta-
matta pysty Ioytamaan tarpeeksi kriteereitasi vastaa-
via ihmisia, jolloin mainos ei toimi.

Seuraamalla mainostesi toimivuutta opit, mitka koh-
deyleisot toimivat juuri sinulle ja millaisilla kohden-
nuksilla saavutat kohdeyleisdsi parhaiten.

Somealustat ovat viime vuosina kiristaneet jatkuvasti
saantojaan koskien poliittista mainontaa alustoillaan.
Jotkin palvelut, kuten Xja TikTok, eivat salli lainkaan
poliittista mainontaa alustoillaan. Myos Facebook

on kiristanyt kaytantojaan, mutta sallii maksetun
mainonnan tietyin ehdoin. Facebook omistaa Insta-
gramin, joten kaikki sdadokset mainonnan suhteen
patevat molemmissa kanavissa.

Facebook edellyttaa poliittiselta mainontaa erityista
lapinakyvyytta. Mainoksissa tulee aina nakya paitsi,
ettd se on maksettua mainontaa(sponsoroitu), myos
se, kuka tai mika taho mainoksen on maksanut (mak-
sajana).

Kaikkien, joiden mainokset koskevat vaaleja, poli-
tiikkaa tai yhteiskunnallisia kysymyksia, tulee hakea
Facebookilta erillistd mainoslupaa, josta Facebook
kayttaa nimitysta valtuutus. Jos siis haluat ehdok-
kaana tehda maksettua mainontaa Facebookissa tai
Instagramissa, tarvitset valtuutuksen.

Valtuutuksen hakeminen ei ole vaikeaa ja vie vain
muutaman minuutin. Facebookilta menee kuitenkin n.
24-48 tuntia hyvaksya valtuutus. Kannattaa siis hoitaa
asia ajoissa kuntoon.

Ohjeita somemainontaan ja valtuutuksen hakemi-
seen loydat erillisista ohjeista, jotka loytyvat SDP:n
ehdokassivuilta.



Visuaalisuus

Parhaimmillaan oma visuaalinen ilme on sellainen,
ettd sen erottaaja tunnistaa somevirrasta. Siksi
oman visuaalisen ilmeen suunnittelu ja siina pitayty-
minen kannattaa.

SDP:n ehdokkaana voit kayttaa joko puolueen
visuaalista ilmetta tai rakentaa kampanjallesi oman
visuaalisen ilmeen. Muista kuitenkin kayttaa SDP:n
logoa, jotta potentiaalisen aanestajan ei tarvitse
arvailla, minkad puolueen ehdokas olet. My6s SDP:n
varimaailman kayttaminen kampanjassa on hyva
idea.

Puolueen visuaalisen ilmeen ohjeistuksen |6ydat
taalta: https://www.sdp.fi/visuaaliset-materiaalit/
lImetta varten kannattaa miettia esimerkiksi seuraa-
via asioita:

Fontti - fontin on hyva olla sellainen, etta kaikilla sita
tarvitsevilla on mahdollisuus kayttaa fonttia. Eli esi-
merkiksi ilmainen, edullinen tai vaikkapa Canvasta
tai Adobe Sparkista valmiiksi I6ytyva fontti. Tarkista,
ettd valitsemassasi fontissa on kaytossa aakkoset.
My0s Google tarjoaa laajan valikoiman fontteja ilmai-
seksi. Googlaa: google fonts.

Varit - millaista punaista kaytat vai kaytatko ol-
lenkaan? Mita muita vareja kampanjassasi nakyy?
Puoleen kayttamat varit 16ytyvat visuaalisen ilmeen
ohjeistuksesta.

Kuvat ja videot - millainen on kampanjasi kuva-
maailmaa? Miten kuvien koko suhteutuu muihin
visuaalisessa ilmeessasi oleviin elementteihin kuten
tekstiin?

Logo ja muut elementit - puolueen logoa on hyva
kayttaa vaalimateriaaleissa. Kaytatko myos esimer-
Kiksi jotain muotoja tai omaa logoasi kampanjassa ja
miten ne sijoitellaan?

Kuvien ja videoiden kaytto

Kuvat ja videot ovat keskeisessa roolissa somesisal-
t64 tehdessa. Alypuhelimissa on riittavan hyva kame-
ra kuvien ja videoiden ottamiseksi someen. Suosi
ensisijaisesti itse ottamiasi kuvia. Se tuo lahestytta-
vyytta ja aitoutta.

Julkisella paikalla kuvaaminen on |ahtokohtaisesti
sallittua, mutta kuva ei saa loukata niissa nakyvien
henkildiden kunniaa tai yksityisyytta. Mikali otat
kuvia, joissa ndkyy muita ihmisia tunnistettavasti, on

hyvan tavan mukaista pyytaa heilta lupa kuvan julkai-
semiseen. Erityisen tarkkana kannattaa olla, mikali
kuvissa nakyy alaikaisia. Talloin lupa julkaisuun tulee
aina olla alaikéisen huoltajalta.

Mikali sopivaa kuvaa ei loydy omasta takaa, voit hyo-
dyntaa SDP:n kuvapankista loytyvia kuvia kampanja-
si viestinnassa. SDP:n kuvapankki l0ytyy taalta.

Muista tekijanoikeudet, eli ala koskaan kayta kuvaa,
ellet ole varma etta sen kaytto on sallittua. SDP:n
kuvapankki on SDP:n toimijoiden vapaassa kaytossa.

OTA KAYTTOON CANVA
Canva on verkossa toimiva visuaalisen viestinnan
suunnittelutydkalu, jonka avulla voit tehda erilaisia
kuvia ja taittoja. Saat esimerkiksi helposti lisattya
kuvaasi tekstia tai puolueen logon. Myos kevyet
animoinnit onnistuvat Canvalla.

Miten Canva toimii?

Canvassa voit suunnitella haluamasi kuvan itse, tai
kayttaa pohjana valmiita suunnittelumalleja. SDP:n
visuaalisen ilmeen mukaiset materiaalit saat tehtya
helposti lataamalla puolueen omat suunnittelu-
mallit, jotka ldytyvat SDP:n nettisivuilta ehdokkaan
tyOkaluista. TyOkaluista |6ytyy myds SDP:n oma
kuvapankki, jota kannattaa hyddyntaa.

Kuinka saan Canvan kayttooni?

Ota Canva kayttoon luomalla oma kayttajatunnus
osoitteessa www.canva.com. Taman jalkeen hae
SDP:n suunnittelumallit puolueen nettisivuilta:
https://www.sdp.fi/visuaaliset- materiaalit/mate-
riaalipohjat/

VINKIT VIDEOIHIN:

» Huolehdi, ettd ihmisida kuvatessa et esimerkiksi
rajaa paalakea pois, vaan kasvojen ylapuolelle jaa
riittavasti ilmaa - ei kuitenkaan liikaa.

» Tekstita videosi, jos mahdollista. Ihmiset katsovat
videoita usein ilman &ania mobiililaitteella.

» Kuvaa tarpeeksi hyvissa valaistusolosuhteissa.
Erityisesti paivanvaloa kannattaa hyddyntaa, jos
vain mahdollista.

» Eihdn hairitsevadtaustamelua ole liikaa? Liiken-
teen lahelld kuvaamisessa on haasteensa aanen
kannalta. Kannattaa suosia rauhallisia paikkoja
kuvausymparistoina.

» Muista huomioida oikea kuvasuhde: missa kana-
vissa aiot kayttaa videota? Rajoittaako kanava vi-
deon kuvasuhdetta? Esimerkiksi Instagramin tari-
noissa pystyvideo toimii parhaiten, koska silloin se
tayttaa mobiililaitteen koko ruudun.



» Pienia hankintoja voi harkita: pieni, kannykalle so-
piva kolmijalka auttaa kuvaamista huomattavasti
ja tekee lopputuloksesta laadukkaampaa. Erik-
seen hankittu ulkoinen mikrofoni taas tekee &aa-
nen laadusta parempaa ja helpottaa meluisessa
ymparistdssa kuvaamista.

Hakukoneoptimointi ja -mainonta

Verkkosivujen hakukoneoptimoinnilla parannat
ehdokassivujesi I6ydettavyytta Googlen hakukonetu-
loksissa. Vaalien aikaan monet etsivat omaa ehdo-
kastaan nimenomaan googlettamalla ehdokasta
esimerkiksi vaaliteemojen tai paikan mukaan, kuten
“eduskuntavaalit ehdokas ilmastoasiat” tai "ehdokas
helsinki”.

Googlen hakutuloksiin pystytaan vaikuttamaan ilman
maksettua mainontaa sisallontuotannon keinoin
omilla verkkosivuilla, esimerkiksi toimivilla otsikoilla
ja kayttajaa palvelevilla sisalldilla.

Kysy itseltasi verkkosivusisaltoa tuottaessa:
Mita oma kohdeyleistsi hakee ja miten voit sen
omalla sivuillasi heille tarjota?

Muista nama:

1. Otsikoi sivut ja blogikirjoitukset selkeasti ja
ytimekkaasti. Kayta sivujesi otsikoissa ja kirjoi-
tuksissa avainsanoja, joita kayttaja voisi ha-
kukoneella hakiessaan kayttaa hakutermeina.
Esimerkiksi otsikot sivuilla tai blogiteksteissa
voisivat olla: "Ehdokas Lahdesta - Oma nimi”,
"Eduskuntavaaliehdokas SDP:Ita- Oma nimi”,
"Miten kaupungin kaavoituksesta paatetaan?” tai
muita vaalien aiheisiin liittyvia otsikoita esimer-
Kiksi kysymysmuodossa.

2. Kirjoita blogiteksteja verkkosivuillesi vaalitee-
moistasi. Nain sivuiltasi 10ytyy sisaltoa liittyen
tiettyyn vaaliteemaan, joten kun kayttaja etsii
tietoa vaaliteemasta, voivat sinun kirjoituksesi
nousta hakutuloksiin. Muista otsikoida kirjoituk-
set niin, etta vaaliteemasi tulevat esille jo otsi-
koissa.

3. Kayta monipuolista jaymmarrettavaa kielta
teksteissasi. Kirjoita ihmiselle, ala koneelle ja
tarjoa sivuillasi kayttajalle hyddyllista sisaltoa.
Google arvioi verkkosivujesi tekstia sen mukaan,
miten se vastaa kayttajan tekemia hakuja ja I6y-
taako kayttaja myos etsimaansa sisaltoa sivuil-
tasija kauan aikaa han viettaa sisaltosi parissa
paadyttyaan Googlesta sivuillesi.

4. Kayta sisaltdoa syottaessasi verkkosivujen hallin-
tatyokalussa otsikkotyyleja (Heading 1, Heading
2, Heading 3). Google tunnistaa otsikot néin

paremmin ja antaa sivustosi sisall6lle parem-
mat laatupisteet ja nostaa sivustoasi hakuissa
korkeammalle.

Verkkosivujen sisaltéjen hakukoneoptimoinnin
lisdksi omia sivuja voi nostaa Googlen hakutulok-
sissa maksetulla mainonnalla hakutulosten karkeen
tekstimainoksina.

Google-mainonta on tehokasta, silla...

1. Tavoittamamme henkil6 on juuri etsimassa oma-
ehtoisesti hakukoneesta asioita, joita hanelle
tarjotaan ja on ndin myds valmis tarttumaan
mainokseen eli esimerkiksi [6ytamaan oman
ehdokkaansa, keta danestaa.

2. Mainostaessamme emme maksa siita, etta
henkild ainoastaan ndkee mainoksen vaan
maksamme ainoastaan jokaisesta klikkauksesta
sivuillemme (CPC - Cost per click). Tavoitamme
siis laadukkaita kavijoita sivuille ja maksamme
vain kdynneista sivuilla.

Ennen Google-mainonnan aloittamista tarvitset
Google Ads -mainostilin, jolle sinun tulee hakea to-
dennus poliittista mainontaa varten. Taman jalkeen
voit aloittaa hakusanakampanjoiden ja mainosten
teon!

Erilaisten hakusanojen haettavuuden tutkimiseen
voit kayttaa Google Trends -sivustoa osoitteessa
trends.google.com.

My6s hakukoneoptimoinnista ja-mainonnasta tulet
|0ytamaan tarkempia ohjeita ja videoita SDP:n ehdo-
kassivustolta. Ohjeet julkaistaan sivuille loppuvuo-
den aikana.



KAMPANJA KOLMESSA TASOSSA

Tassa oppaassa vaalikampanjoinnin suunnittelu on jaettu leikkimielisesti kolmeen eri tasoon. Tasot eivat
arvota ehdokkuuttasi tai kampanjointiosaamistasi, vaan niiden tavoite on tarjota sinulle vaihtoehtoisia
kampanjointitapoja ja ideoita omien resurssiesi puitteissa. Asettamasi tavoitteet ja kaytettavissa olevasi
resurssit vaikuttavat kampanjatasoosi, ja jokaisella tasolla on mahdollista tehda erinomainen vaalikampanja

ja-tulos.

STARTER-TASO tarjoaa kaikki perusasiat, joiden
avulla paaset tehokkaasti liikkeelle vaalikampan-
jassasi. Tama taso sopii erityisesti niille, jotka ovat
ensimmaista kertaa ehdolla tai joilla on rajallinen
aika tai muut resurssit kaytettavissa. Tavoitteena
on tarjota konkreettisia ja helposti toteutettavia
toimenpiteita, jotka varmistavat, ettd kampanjasi
on hyvin valmisteltu ja organisoitu. Aloita Star-
ter-tasosta ja varmista, etta kaikki olennaiset teh-
tavat tulevat hoidetuksi. Tama luo vankan pohjan
kampanjallesi, ja voit mydhemmin laajentaa toimin-
taasi tarvittaessa.

STARTER

KAMPANJAN SUUNNITTELU

Maarittele yksi tai enintdan kaksi selkeaa ja mitat-
tavissa olevaa tavoitetta kampanjallesi. Varmista,
ettd kampanjallasi on selkeat paamaarat. Tama luo
perustan kampanjallesi ja auttaa sinua keskittymaan
tarkeimpiin asioihin.

Pohdi, mika on térkein tavoitteesi kampanjassa,
esimerkiksi valituksi tuleminen, tietyn @animaaran
saavuttaminen, jonkin asian nostaminen keskuste-
luun. Kirjoita tavoite ylos konkreettisessa muodossa,
kuten “saada 100 aanta” tai "tulla valituksi valtuus-
toon”.

Varmista, etta tavoite onrealistinen ja saavutetta-
vissa olemassa olevilla resursseilla ja ajalla. Esimer-
kiksi, jos olet ensimmaista kertaa ehdolla, tavoit-
teenasi voisi olla “saada 40 aanta ja tulla valituksi
valtuustoon.”

Vinkki: Keskustele tavoitteistasi puoluetoverin
kanssa ja varmista, etta kaikki ymmartavat ja
sitoutuvat niihin.

AIKATAULUN LAATIMINEN

Laadi yksinkertainen aikataulu, joka kattaa tar-
keimmat paivamaarat, tapahtumat ja tehtavat. Nain

MEDIUM-TASO vie kampanjasi seuraavalle tasol-

le lisdamalla ideoita kohti yksityiskohtaisempaa
suunnittelua ja laajempaa seka monikanavaisempaa
vaalitydta. Tama taso sopii ehdokkaille, joilla on jo
kokemusta vaalitydssa tai resursseja vaalitydohon, ja
jotka haluavat syventda kampanjataitojaan.

PLUS-TASO tarjoaa ideat kattaviin ja strategisiin
toimenpiteisin kokeneille ehdokkaille tai niille, joilla
on suurempi budjetti ja tiimi. Tdma taso sopii niille,
jotka haluavat maksimoida kampanjansa menestyk-
sen ja hyodyntaa kaikki mahdolliset vaalityon keinot.

varmistat, etta kaikki keskeiset tehtavat tulevat
tehdyksi.

Maarittele kampanjasi tarkeimmat vaiheet ja niille
ajoitetut tehtavat (esim. esitteiden jakelu, tapahtu-
mat).Pida aikataulu joustavana, jotta voit tarvittaes-
sa tehdd muutoksia.

Vinkki: Tarkista aikataulu sdanndllisesti ja tee
tarvittavia muutoksia matkan varrella.

EHDOKKAAN VALMISTAUTUMINEN

Kirjoita lyhyt ja ytimekas kuvaus itsestasija arvois-
tasi. Nain varmistat, etta sinulla on selkea ja houkut-
televa tarina @anestadjille. Tama auttaa sinua erottu-
maan ja houkuttelemaan danestajia.

Kerro, miksi olet ehdolla ja mitka asiat ovat sinulle
tarkeita.

Maarittele, mika on paaviestisi aanestajille. Esimerk-
ki: “Olen 35-vuotias perheenisa, opettaja ja aktiivinen
yhteison jasen. Olen ehdolla, koska haluan parantaa
koulujen rahoitusta ja tarjota lapsillemme parempia
oppimismahdollisuuksia.”

Vinkki: Harjoittele tarinan kertomista daneen ja
pyyda palautetta tukiryhmaltasi.



TUKIRYHMAN KOKOAMINEN JA ROOLIEN
JAKAMINEN

Tavoitteenasi on varmistaa, etta sinulla on pieni mut-
ta sitoutunut tukiryhma, joka auttaa sinua kampan-
jan erivaiheissa ja eri kampanjatoissa. Tukiryhma voi
koostua perheenjasenista, lahimmista kavereistasi
tai naapureistasi.

Maarittele kullekin tukiryhman jasenelle selkeat
roolit ja tehtavat (esim. kampanjapaallikko, viestinta-
vastaava, varainkeruuvastaava). Jarjesta saannollisia
tapaamisia tukiryhman kanssa, jotta kaikki pysyvat
ajan tasalla. Tapaamisten valilla yhteytta voi pitaa
esim. WhatsApp-ryhmassa.

Tukiryhma voi koostua esimerkiksi kampanjapaalli-
kosta, viestintavastaavasta, varainkeruuvastaavasta
ja vapaaehtoisten koordinaattorista.

Vinkki: Valitse tukiryhman jasenet, joilla on
monipuolista osaamista ja kokemusta eri aloilta.

VARAINKERUU JA BUDJETOINTI

Laadi alustava budjetti ja yksinkertainen varain-
keruusuunnitelma. Tavoitteena on varmistaa, etta
kampanjasi talous on hallinnassa ja varainkeruu te-
hokasta. Nain aloittaminen on helppoa ja varmistat,
etta kulut pysyvat hallinnassa ja sinulla on riittavat
resurssit.

Kirjaa ylos kampanjasi tarkeimmat kuluerat, kuten
mainonta, materiaalit ja tapahtumat. Arvioi, kuinka
paljon rahaa tarvitset kullekin kulueralle.

Laadi yksinkertainen budjetti, joka sisaltaa tulo- ja
menosuunnitelman.

Maarita yksinkertaiset varainkeruumenetelmat
(esim. lahjoitukset, tapahtumat, lahjoituskampanja
sosiaalisessa mediassa).

Seuraa kampanjan kuluja ja tuloja s@adnndllisesti.

Vinkki: Tarkista budjetti sdannéllisesti ja tee
tarvittavia muutoksia matkan varrella. Hyddynna
paikallisia yhteis0ja ja tapahtumia varainkeruussa.

KOHDERYHMASI - KUKA POTENTIAALINEN
AANESTAJASI ON?

Tunnista potentiaaliset aanestéajasi hyddyntaen puo-
lueen tarjoamaa segmentointitietoa ja omaa persoo-
naasi. Valitse 2-3 padkohderyhmaa. Tavoitteena on

varmistaa, etta tiedat, keita yritat tavoittaa kampan-
jallasi ja etta viestisi on heille merkityksellinen. Tama
auttaa sinua kohdentamaan viestisi tehokkaammin
ja parantamaan kampanjasi vaikuttavuutta.

Hyddynna puolueen tietoa ja pyyda puolueelta seg-
mentointitietoa, joka auttaa tunnistamaan potenti-
aaliset danestajat alueellasi.

Tunnista itsellesi luontevat ryhmat. Mieti, ketka
voisivat olla kiinnostuneita sinusta ja osaamises-
tasi. Esimerkiksijos olet urheilun harrastaja, voi
kohderyhmasi olla paikalliset urheiluseurat. Jos olet
ymparistOaktiivi, kohderyhmina voivat olla ymparis-
tonsuojelusta kiinnostuneet asukkaat ja paikalliset
luonto- ja ympéaristdjarjestot.

Vinkki: Keskustele muiden ehdokkaiden kanssa
jahyodynna heidan kokemuksiaan kohderyhmien
tunnistamisessa.

YDINVIESTIN JA TEEMOJEN MAARITTELY

Maarittele yksi tai kaksi kampanjasi keskeista viestia
jateemaa. Nain varmistat, etta sinulla on selkeé ja
johdonmukainen viesti kampanjallesi. Tama auttaa
sinua erottumaan ja houkuttelemaan aanestajia.
Varmista, etta viestisi on selkea ja helposti ym-
marrettava. Hyva ydinviesti voi olla “Parannetaan
koulujen rahoitusta” ja teemat "Koulutuksen laatu” ja
"Oppimisymparistdjen kehittaminen”.

Vinkki: Testaa viestiasi pienelld ryhmalla ennen
sen laajempaa julkaisua ja keraa palautetta.

VIESTINTAKANAVIEN VALINTA

Valitse muutama paaasiallinen viestintakanava
(esim. sosiaalinen media, paikallislehdet), joita kaytat
kampanjassasi. Tavoitteena on varmistaa, etta vies-
tisi tavoittaa @édnestajat tehokkaasti. Tama auttaa
sinua keskittymaan tarkeimpiin kanaviin ja kaytta-
maan resurssisi tehokkaasti.

Maarita, miten viestisi kohdennetaan valituissa ka-
navissa. Suunnittele saanndllinen viestinta aikataulu
valituissa kanavissa.

Esimerkki kanavien maarittelysta: Sosiaalisen me-
dian kanavat kuten Facebook ja Instagram, paikallis-
lehdet.

Vinkki: Kayta kanavia, joilla sinulla on jo vahva las-
naolo ja jotka tavoittavat parhaiten kohderyhmasi.
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KAMPANJAN VISUAALINEN ILME

Hyb6dynna puolueen tarjoamia valmiita visuaalisia
materiaaleja(logot, varit, fontit) kampanjasi ilmeen
luomisessa. Tama saastaa aikaa ja varmistaa, etta
kampanjasi visuaalinen ilme on ammattimainen ja
puolueen ilmeen mukainen.

Kayta puolueen tarjoamia visuaalisia ohjeita seka
Canva-pohjia esitteiden, somekuvien ja muiden ma-
teriaalien luomiseen. Naiden avulla voit luoda kuvia
ilmaisella Canva-ohjelmalla.

Vinkki: Hyédynna puolueen tarjoamaa tukea ja
ohjeistusta visuaalisten materiaalien kdyt6ssa.

ESITTEET JA JULISTEET

Laadi perusesite ja muutama juliste. Nain varmistat,
etta sinulla on perusmateriaalit kampanjan viestien
levittamiseen. Tama auttaa sinua saamaan viestisi
nakyviin ja tavoittamaan aanestajat.

Laadi selkea esite, joka sisaltaa keskeiset viestisi,
mahdollisen sloganin seka kuvasi ja yhteystietosi.
Suunnittele muutama juliste, joissa on ytimekas
viesti ja visuaalisesti houkutteleva ulkoasu. Huolehdi
esitteiden jajulisteiden painatuksesta ja jakelusta.

Vinkki: Kysy, voiko osaava tuttavasi, joka ei muu-
ten kampanjointiin osallistu, tehda sinulle esitteet
jajulisteet.

OVELTA OVELLE KAMPANJOINTI

Suunnittele perusovelta ovelle -kampanja. Tavoit-
teena on varmistaa, ettd tavoitat ddnestajat hen-
kilokohtaisesti ja levitdt kampanjasi viestia. Tama
auttaa sinua luomaan suoran yhteyden aanestajiin ja
lisadmaan kampanjasi vaikuttavuutta. Ovelle kam-
panjoinnista saa hyvia kuvia esim. someen.

Laadi yksinkertainen suunnitelma, joka kattaa
alueet, joissa teet ovelta ovelle -kampanjointia.
Maarita keskeiset viestit, jotka haluat valittaa aanes-
tajille. Varmista, ettd sinulla on riittavasti esitteita ja
muuta materiaalia jaettavaksi. Harjoittele viestejasi
ennen kampanjointia ja valmistaudu vastaamaan
kysymyksiin.

Tapahtumien jarjestaminen ja osallistuminen
Jarjesta pienia omia tapahtumia ja osallistu puolu-
een yhteisiin sekd muihin paikallisiin tapahtumiin.
Nain varmistat, etta olet Iasna ja nakyvilla paikal-
lisissa tapahtumissa ja tavoitat danestajia. Tama

auttaa sinua luomaan suoran yhteyden aanestajiin ja
lishdamaan kampanjasi nakyvyytta.

Varmista, etta sinulla on riittavasti esitteita ja muuta
materiaalia jaettavaksi tapahtumissa. Kayta pai-
kallisia kontakteja ja yhteis6ja apuna tapahtumien
jarjestamisessa ja osallistumisessa.

DIGITAALINEN KAMPANJOINTI

Luo digitaaliset materiaalit puolueen tarjoaman
ehdokasesittely-sivun tai sosiaalisen median profii-
lien avulla. Nain varmistat, etta sinulla on digitaaliset
materiaalit kampanjan viestien levittdmiseen. Tama
auttaa sinua tavoittamaan aanestajat verkossa ja
luomaan nakyvyytta pienella vaivalla ja kustannuksil-
la.

Hyddynna puolueen tarjoamaa ehdokasesittely-si-
vua, joka sisaltaa keskeiset tiedot kampanjastasi
(esim. esittely, kuva, vaaliteemat, yhteystiedot).
Valitse yksi tai kaksi sosiaalisen median kanavaa,
jotka tuntuvat sinulle luontevilta, esim. Facebook,
Instagram tai X. Tee sdanndlliset paivitykset kam-
panjan edistymisesta ja tapahtumista.

Varmista, etta kaikki digitaaliset materiaalit noudat-
tavat kampanjasi visuaalista ilmetta ja viestia.

Vinkki: Valitse itsellesi luonteva sosiaalisen medi-
an valine ja keskity siihen. Al yrit4 olla ldsn3 kai-
kissa kanavissa, vaan panosta niihin, joissa tunnet
olosi mukavaksi ja osaavaksi. Tama tekee kam-
panjoinnista tehokkaampaa ja nautittavampaa.
Hyddynna puolueen tarjoamaa tukea ja ohjeistusta
visuaalisten materiaalien kdytossa

LOPPUKIRI JA AANESTAJIEN MOBILISOINTI

Varmista, etta kannattajasi tietavat mika on vaali-
paiva ja milloin on ennakko&anestys, ja ovat valmiina
aanestamaan. Nain varmistaa, ettd kannattajasi ovat
tietoisia ddnestyspaivista ja -paikoista seka ovat
motivoituneita @dnestamaan. Téma auttaa sinua
maksimoimaan kannattajiesi osallistumisen ja var-
mistamaan, ettd he 8énestavat.

Vinkki: Kayta henkilokohtaisia viesteja ja muistu-
tuksia kannattajien mobilisoimiseksi.

VAALIANALYYSI

Analysoi vaalitulokset ja kerda palautetta kampan-



jasta. Nain varmistat, etta saat kasityksen kam-
panjasi vahvuuksista ja heikkouksista ja opit tulevia
kampanjoita varten.

Vinkki: Kayta tarvittaessa anonyymeja kyselyita ja
palautelomakkeita saadaksesi rehellista ja avointa
palautetta. Pyyda palautetta tiimiltasi ja tukiryh-

maltasi vaalitulosten ja kampanjan onnistumisen
Tarkastele vaalituloksia ja arvioi, miten kampanjasi arvioinnissa.
onnistui. Maarita kampanjasi vahvuudet ja heikkou-
det tulosten perusteella. Pyyda palautetta tiimiltasi,
tukiryhmaltasi ja danestajiltasi. Kirjaa ylds opit ja
parannusehdotukset tulevia kampanjoita varten.

Starter-kampanjatason tarkistuslista:

O Kampanjan suunnittelu: onko tavoite selkea ja konkreettinen? Onko tavoite mitattavissa? Onko tavoite
realistinen resursseihin ndhden?

O Aikataulun laatiminen: Onko kaikki keskeiset tehtavat maaritelty? Onko paivamaarat ja tehtavat
aikataulussa? Onko aikataulu joustava?

O Ehdokkaan valmistautuminen: Onko tarina lyhyt ja ytimekas? Onko motiivit ja arvot selkeasti esitetty?
Onko paaviesti maaritelty?

O Tukiryhméan kokoaminen: Onko tukiryhma koottu? Onko jokaisella jasenella selkea rooli ja tehtavat?
Onko saanndlliset tapaamiset sovittu?

O Varainkeruu ja budjetointi: Onko kaikki keskeiset kuluerat listattu? Onko kustannukset realistisesti
arvioitu? Onko budjetti tasapainossa tulojen ja menojen osalta? Onko varainkeruumenetelmat maaritelty?
Onko kulujen seuranta jarjestetty?

O Kohderyhmasi - kuka potentiaalinen danestajasi on? Onko puolueen tarjoama segmentointitieto hankittu?
Onko omat kiinnostuksen kohteet ja osaaminen kartoitettu? Onko 2-3 paakohderyhmaa tunnistettu?

O Ydinviestin ja teemojen maarittely: Onko ydinviesti selked ja konkreettinen? Onko teemat maaritelty ja
tukevat ydinviestid? Onko viesti helposti ymmarrettava?

O Viestintakanavien valinta: Onko paaasialliset viestintakanavat valittu? Onko viestien kohdennus suunnitel-
tu? Onko saanndllinen viestinta aikataulu laadittu?

O Kampanjan visuaalinen ilme: Onko puolueen tarjoamat visuaaliset materiaalit ladattu ja kdytdssa? Onko
Canva-pohjia kaytetty materiaalien luomiseen? Onko kaikki materiaalit visuaalisesti yhtenaisia puolueen
ilmeen kanssa?

O Kampanjamateriaalien tuottaminen, Esitteet ja julisteet: Onko esite laadittu? Onko julisteet suunniteltu?
Onko painatus ja jakelu jarjestetty?

O Ovelta ovelle kampanjointi: Onko suunnitelma laadittu? Onko keskeiset viestit maaritelty? Onko materiaali
valmiina?

0 Tapahtumien jarjestaminen ja osallistuminen: Onko tapahtumat, joihin osallistut, valittu? Onko omat pie-
net tapahtumat jarjestetty? Onko materiaali valmiina?

O Digitaalinen kampanjointi: Onko puolueen ehdokasesittely-sivu kdytossa? Onko sosiaalisen median tilit
avattu? Onko valitut kanavat luontevia kayttaa? Onko digitaaliset materiaalit visuaalisesti yhtenaisia?

O Loppukiri ja danestajien mobilisointi: Onko suunnitelma ja materiaalit valmiina loppukiriin? Onko tiedot-
teet ja muistutukset lahetetty? Onko kannattajat motivoitu adnestamaan? Onko kannattajien osallistumis-
ta seurattu?

[ Vaalianalyysi: Onko vaalitulokset tarkasteltu? Onko kampanjan vahvuudet ja heikkoudet maaritelty? Onko
palaute keratty? Onko opit ja parannusehdotukset kirjattu?
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MEDIUM

KAMPANJAN SUUNNITTELU

Kehita yksityiskohtaisempi tavoiteasetanta, johon
sisaltyy useita valitavoitteita. Tavoitteena on sy-
ventaa tavoitteiden asettamista ja lisata seurantaa.
Tama auttaa sinua mittaamaan edistymistasi tar-
kemmin ja mukauttamaan kampanjaasi tarvittaessa.
Aseta paatavoitteen lisaksi konkreettisia valita-
voitteita kampanjan eri vaiheille (esim. kerata 100
danta ensimmaisen viikon aikana”). Maarittele, miten
mittaat tavoitteiden saavuttamista (esim. kyselyt,
sosiaalisen median seuraajamaarat).

Tyokalut: Projektinhallintatyokaluja kuten Trello
tai Asana, analytiikkatyokalut sosiaalisen median
seurantaan.

Vinkki: Kayta visuaalisia esityksia, kuten kaavioita
ja graafeja, seuraamaan tavoitteiden saavuttamis-
ta.

AIKATAULUN LAATIMINEN

Laadi vaiheittainen aikataulu, joka sisaltaa tarkem-
man suunnitelman kampanjan tehtavista ja niiden
aikatauluista. Nain lisaat yksityiskohtaisuutta ja
selkeytat kampanjan etenemista. Téma auttaa sinua
pysymaan aikataulussa ja tehostamaan kampanjatoi-
menpiteitasi.

Sisallyta aikatauluun valitavoitteet ja niiden saavut-
tamisen tarkistuspisteet. Varaa aikaa viikoittaisille
tai kuukausittaisille tarkasteluille ja paivityksille.
Tarkempi aikataulu voisi sisaltaa esimerkiksi tehta-
vat kuten “Esitteiden jakelu viikoittain®, “Paikalliset

tapahtumat kuukausittain®, “Sosiaalisen median
kampanja kahden viikon valein”.

Tyokalut ja resurssit: Projektinhallintatyokalut
kuten Trello tai Asana, kalenterityokalut, Excel tai
Google Sheets.

Vinkki: Kayta visuaalisia esityksia aikataulun seu-
raamiseen ja hallintaan.

EHDOKKAAN VALMISTAUTUMINEN

Syvenna tarinaasi ja lisda henkilokohtaisia anekdoot-

teja ja saavutuksia. Nain teet tarinastasi vakuut-
tavamman ja henkildkohtaisemman. Tama auttaa

sinua luomaan syvemman yhteyden aanestajiin.
Lisaa tarinaasi henkilokohtaisia kokemuksia ja
anekdootteja, jotka tukevat arvojasi ja tavoitteitasi.
Korosta tarkeimpia saavutuksiasi ja kokemuksiasi,
jotka tekevat sinusta patevan ehdokkaan.

Tee tarinastasi yksityiskohtaisempi ja kiinnostavam-
pi. Esimerkki: "Kun tydskentelin opettajana, nain
paivittain, miten koulutuksen rahoituksen puute
vaikutti oppilaisiini. Siksi haluan varmistaa, etta
kouluillamme on tarvittavat resurssit.”

Tyokalut ja resurssit: Kirjoitusohjelmat, valoku-
va-albumit, paivakirjat ja muut henkilokohtaiset
dokumentit.

Vinkki: Pyyda laheisiasi ja tukiryhmaasi jakamaan
muistoja ja tarinoita, jotka voisivat rikastuttaa
tarinaasi.

SWOT-ANALYYSI

Tee kattavampi SWOT-analyysi, jossa tarkastelet
myds mahdollisuuksia ja uhkia. Tavoitteena on
laajentaa ja syventaa SWQOT-analyysia ja parantaa
strategista suunnittelua. Tama auttaa sinua tun-
nistamaan uusia mahdollisuuksia ja varautumaan
mahdollisiin uhkiin.

Kirjoita ylos kampanjasi vahvuudet ja heikkoudet.
Kirjoita taman jalkeen yl6s kampanjan mahdollisuu-
det (esim. uudet viestintdkanavat, yhteistyokump-
panit). Lopuksi kirjoita ylos kampanjan uhat (esim.
kilpailijat, taloudelliset riskit).

Analysoi, miten voit hyddyntaa mahdollisuuksia ja

varautua uhkiin. Esimerkki: Mahdollisuudet voivat
olla uudet viestintakanavat ja yhteistydkumppanit,
uhat Kkilpailijat ja taloudelliset riskit.

Tyokalut ja resurssit: SWOT-analyysipohjat, ana-
lyysityokalut, projektinhallintatyodkalut.

Vinkki: Hy6dynna tiimisi ja asiantuntijoiden nake-
myksia SWOT-analyysin laatimisessa.

TUKIRYHMAN KOKOAMINEN JA ROOLIEN
JAKAMINEN

Laajenna tukiryhmaa ja maarittele tarkemmat
vastuualueet ja tehtavat. Huomioi ihmisten erityis-
osaamiset. Tavoitteena on tehda tukiryhmastasi
monipuolisempi ja tehokkaampi. Tama auttaa sinua
kattamaan laajemman alueen kampanjatoimenpitei-
ta ja tehostamaan tiimityota.



Maarittele tarkemmin kullekin jasenelle vastuualueet
ja tehtavat (esim. sosiaalisen median hallinta, tapah-
tumien jarjestdminen, varainkeruu). Kayta tehtavien
seuranta- ja raportointijarjestelmaa, jotta kaikki
pysyvat ajan tasalla tehtavien etenemisesta.

Laajempi tukiryhma voi sisaltaa esimerkiksi lisaksi
sosiaalisen median asiantuntijan, tapahtumakoordi-
naattorin ja varainkeruun suunnittelijan.

Ty6kalut ja resurssit: Projektinhallintatyokalut
kuten Trello tai Asana, viestintatyokalut, Google
Docs ja Sheets tehtavien seuraamiseen.

Vinkki: Jarjesta tiimille koulutusta ja tydpajoja,
jotta he voivat kehittaa taitojaan ja parantaa yh-
teistyotaan.

BUDJETOINTI JA VARAINKERUU

Laadi tarkempi budjetti ja kattavampi varainkeruu-
suunnitelma. Tavoitteena on tehostaa varainkeruuta
ja parantaa budjetin hallintaa. Tama auttaa sinua
hallitsemaan kampanjasi taloutta tarkemmin ja en-
nakoimaan mahdollisia muutoksia.

Maérittele tarkemmin kampanjan kulut ja erota ne eri
kategorioihin (esim. markkinointi, logistiikka, henki-
|6std). Laadi varainkeruusuunnitelma, joka sisaltaa

erilaisia rahoituslahteita (esim. lahjoitukset, sponso-
rit) sekad miten ja missa varoja kerdtdan. Seuraa kulu-
ja saanndllisesti ja paivita budjettia tarpeen mukaan.

Ty6kalut ja resurssit: Projektinhallintatyokalut
kuten Trello tai Asana, varainkeruualustat, talous-
hallinnon ohjelmistot.

Vinkki: Kayta budjetointityokaluja, jotka helpotta-
vat kulujen ja tulojen seuraamista ja raportointia.
Jarjesta varainkeruukampanjoita, jotka herattavat
tunteita ja sitouttavat lahjoittajia.

KOHDERYHMASI - KUKA POTENTIAALINEN
AANESTAJASI ON?

Tunnista ja segmentoi kohderyhmasi tarkemmin
hyddyntaen omaa persoonaasija puolueen tarjoa-
maa tietoa. Tavoitteena on syventaa kohderyhma-
analyysia ja parantaa kohdentamisen tarkkuutta.
Tama auttaa sinua saavuttamaan tarkemmin kohde-
ryhmasi ja lisédmaan kampanjasi vaikuttavuutta.

Hyb6dynna puolueen tarjoamaa tarkempaa tietoa
ja segmentoi kohderyhmasi tarkemmin (esim. ik,

asuinpaikka, kiinnostuksen kohteet). Laadi kohden-
netut viestit kullekin segmentille. Esimerkki: Jos
olet kulttuuriharrastaja, kohderyhmina voivat olla
paikalliset kulttuuriyhdistykset ja taidegalleriat.

Tyokalut ja resurssit: Puolueen segmentointitie-
dot, analytiikkatyokalut, kyselyty6kalut.

Vinkki: Hy6dynna paikallisia yhteis6ja ja tapahtu-
mia kohderyhmasi tarkempaan tunnistamiseen.

YDINVIESTIN JA TEEMOJEN MAARITTELY

Kehité useita viesteja ja teemoja, jotka kattavat eri
kohderyhmat. Tavoitteena on laajentaa ja syventaa
viestintaasi eri kohderyhmille. Tama auttaa sinua
tavoittamaan laajemman yleison ja lisaamaan kam-
panjasi vaikuttavuutta.

Kehité useita viesteja, jotka kattavat eri kohderyh-
mat (esim. nuoret, perheet, eldkeldiset). Maarit4,
miten eri viestit ja teemat kohdennetaan eri ryhmille.
Valitse useita teemoja, jotka tukevat kampanjasi eri
osa-alueita. Esimerkki: Nuorille suunnattu viesti voi
olla“Parannetaan oppimisymparistoja” ja elakelaisille
“Turvataan laadukas terveydenhuolto”.

Tyokalut ja resurssit: Viestintatyokalut, analytiik-
katyokalut kohderyhmien maarittdmiseen, viestin-
tasuunnitelmapohjat.

Vinkki: Hyodynna kohderyhmaanalyyseja ja dataa
viestien ja teemojen kohdentamisessa.

VIESTINTAKANAVIEN VALINTA

Hyédynna monipuolisemmin eri viestintédkanavia
(esim. sosiaalinen media, blogit, radio), jotka tavoit-
tavat erilaisia kohderyhmia. Tavoitteena on laajentaa
viestintdkanavien valikoimaa ja parantaa viestien
tavoittavuutta. Tama auttaa sinua saavuttamaan
laajemman yleison ja tehostamaan kampanjaasi.

Kehitd monipuolista sisaltda, joka soveltuu eri ka-
naviin. Integroi eri kanavat niin, etta viestisi tukevat
toisiaan ja luovat yhtenaisen kampanjan.

Tyokalut ja resurssit: Sosiaalisen median hallinta-
tyokalut, blogialustat, mediakontaktien hallinta-
tyokalut.

Vinkki: Hyédynna analytiikkaa ja dataa kanavien
valinnassa ja sisallon kehittamisessa.
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KAMPANJAN VISUAALINEN ILME

Hyb6dynna puolueen tarjoamia valmiita visuaalisia
materiaaleja ja raataloi niitd kohderyhmasi tarpei-
siin. Tavoitteena on tehda kampanjamateriaaleistasi
kohdennetumpia ja visuaalisesti houkuttelevampia
puolueen ilmeen mukaisesti. Tama auttaa sinua ta-
voittamaan kohderyhmasi tehokkaammin ja paran-
tamaan kampanjasi vaikuttavuutta.

R&ataloi puolueen tarjoamat visuaaliset materiaa-
lit kohderyhmasi tarpeisiin, hyddyntaen puolueen
tarjoamia Canva-pohjia. Luo monipuolisia materiaa-
leja, kuten somekuvia, esitteita ja autotarroja, jotka
houkuttelevat eri kohderyhmia. Varmista, etta kaikki
materiaalit noudattavat puolueen visuaalista ohjeis-
tustaja ovat yhtenaisia.

Tyokalut ja resurssit: Canva, puolueen visuaaliset
ohjeet, valmiit Canva-pohjat, analytiikkatyokalut.

Vinkki: Kokeile eri visuaalisia tyyleja ja seuraa,
mika toimii parhaiten kohderyhmasi kanssa.

KAMPANJAMATERIAALIEN TUOTTAMINEN
ESITTEET JA JULISTEET

Laadi erilaisia esitteita ja julisteita eri kohderyhmi-

lle. Tavoitteena on tehda kampanjamateriaaleistasi

monipuolisempia ja kohdennetumpia. Tama auttaa

sinua tavoittamaan eri kohderyhmat tehokkaammin
jalisddmaan kampanjasi vaikuttavuutta.

Laadi esitteita eri kohderyhmille, jotka sisaltavat
kohdennettuja viesteja ja tietoa. Suunnittele moni-
puolisia julisteita, jotka tavoittavat eri kohderyhmat
jatilanteet. Laadi jakelusuunnitelma, joka kattaa eri
kohderyhmat ja jakelukanavat.

Esimerkki: Esitteet, jotka on suunnattu nuorille,
perheille ja elakelaisille, ja joissa on kullekin ryhmalle
sopivat viestit; julisteet, jotka keskittyvat eri vaali-
teemoihin.

Tyokalut ja resurssit: Graafisen suunnittelun
ty6kalut, painotalot, jakelupalvelut, analytiikkatyo-
kalut.

Vinkki: Hyédynna kohderyhmaanalyyseja ja dataa
materiaalien kohdentamisessa.

OVELTA OVELLE KAMPANJOINTI

Laajenna ovelta ovelle -kampanjaa ja liséa vapaaeh-
toisten maaraa. Tavoitteena on tehda ovelta ovelle

-kampanjasta laajempi ja tehokkaampi. Tama auttaa
sinua tavoittamaan enemman aanestajia ja lisaa-
maan kampanjasi vaikuttavuutta.

Laadi laajempi suunnitelma, joka kattaa useampia
alueita ja sisaltaa tarkemman aikataulun. Rekrytoi
lisda vapaaehtoisia ja jaa heille selkeat ohjeet ja
vastuut. Kayta seuranta- ja raportointijarjestelmaa
kampanjan etenemisen seuraamiseksi.

Esimerkki: Laajennettu suunnitelma, joka kattaa
useita kaupunginosia, rekrytointikampanja vapaaeh-
toisille ja seurantaraportit.

Tyokalut ja resurssit: Projektinhallintaty6kalut
kuten Trello, vapaaehtoisten hallintatyokalut, seu-
ranta- ja raportointiohjelmat.

Vinkki: Jarjesta vapaaehtoisille koulutusta ja kii-
tostilaisuuksia heidan panoksestaan.

TAPAHTUMIEN JARJESTAMINEN
JA OSALLISTUMINEN

Jarjesta useita kampanjatapahtumia ja osallistu
aktiivisesti paikallisiin tilaisuuksiin. Tavoitteena on
tehda tapahtumista ja tilaisuuksista keskeinen osa
kampanjaa. Tama auttaa sinua tavoittamaan enem-
man aanestajia ja lisadmaan kampanjasi vaikutta-
vuutta.

Jarjesta useita kampanjatapahtumia, kuten keskus-
telutilaisuuksia, paneelikeskusteluja ja avoimia ovia.
Osallistu aktiivisesti paikallisiin tilaisuuksiin ja ta-
pahtumiin. Kayta vapaaehtoisia apuna tapahtumien
jarjestamisessa ja osallistumisessa.

Tyokalut ja resurssit: Projektinhallintatyékalut, ka-
lenterityokalut, viestintatyokalut, vapaaehtoisten
hallintatyokalut.

Vinkki: Jarjesta tapahtumia yhteistydssa paikallis-
ten yritysten ja yhteis6jen kanssa.

DIGITAALINEN KAMPANJOINTI

Kehitd monipuolisempia digitaalisia materiaaleja
ja laadi kattavampi sosiaalisen median strategia.
Tavoitteena on tehda digitaalisista materiaaleistasi
monipuolisempia ja houkuttelevampia seka tehos-
taa sosiaalisen median kampanjointia. Tama auttaa
sinua tavoittamaan laajemman yleison ja lisaamaan
kampanjasi vaikuttavuutta verkossa.



Kehitd monipuolisempia digitaalisia materiaaleja, ku-
ten videoita, infografiikoita ja interaktiivisia sisaltoja.
Laadi strategia, joka maarittelee, miten ja milloin
digitaalisia materiaaleja julkaistaan sosiaalisessa
mediassa. Hyddynna maksettua mainontaa, kuten
Facebook-ja Instagram-mainoksia.

Kayta analytiikkatydkaluja seuraamaan digitaalisten
materiaalien tehokkuutta ja tekemaan tarvittavia
muutoksia.

Esimerkki: Videot, jotka esittelevat kampanjasi tee-
moja, infografiikat, jotka selittavat keskeisia aiheita,
jainteraktiiviset kyselyt sosiaalisessa mediassa.

Tyokalut ja resurssit: Videoeditointiohjelmat, graa-
fisen suunnittelun tyokalut, analytiikkatyokalut,
sosiaalisen median hallintatydkalut.

Vinkki: Hyédynna digitaalisen markkinoinnin asian-
tuntijoita ja suunnittelijoita monipuolisten materi-
aalien ja sosiaalisen median strategian kehittami-
sessa.

MEDIA JA JULKISUUS

Laadi lehdistotiedote, paranna mediasuhteita ja
valmistaudu monipuolisempiin haastatteluihin ja
mediaesiintymisiin. Tavoitteena on tehda lehdis-
totiedotteista, mediasuhteista ja haastatteluista
monipuolisia ja tehokkaita. Tama auttaa sinua tavoit-
tamaan laajemman yleison ja tehostamaan kampan-
jaasi.

Rakenna ja yllapida hyvia suhteita median edustajiin
ja toimittajiin. Muista, etta vaikka he eivat heti kiin-
nostuisikaan sinusta, saatat jaada heidan mieleensa
tulevia juttuja varten.

Valmistaudu monipuolisiin kysymyksiin ja aiheisiin,
joita toimittajat saattavat kasitella. Harjoittele esiin-
tymista eri medioissa, kuten televisiossa, radiossa ja
verkossa.

Kayta median seuranta- ja analytiikkatydkaluja
seuraamaan lehdistotiedotteiden ja esiintymisten
tehokkuutta. Hyddynna lehdistotiedotteita ja muuta
mediassa kaytettavad materiaalia myos verkkovies-
tinnassa ja tilaisuuksissa. Kirjoita yleisénosasto- ja
mielipidekirjoituksia paikallislehtiin ja verkkojulkai-
suihin rakentaaksesi nakyvyytta ennen varsinaista
kampanjaa.

Esimerkki: Kattava lehdistotiedote, jossa on yksityis-
kohtaisia tietoja kampanjasta ja taustamateriaalia;
aktiiviset mediasuhteet ja esiintymisharjoittelu eri

medioissa; mielipidekirjoitus paikallislehdessa.

Tyokalut ja resurssit: Lehdistotiedotepohjat, vies-
tintatyokalut, kalenterityokalut, analytiikkatyoka-
lut.

Vinkki: Hyddynna median seuranta- ja analytiik-
katyokaluja lehdistotiedotteiden ja mediaesiin-
tymisten tehokkuuden seuraamisessa. Kayta
viestintdvalmentajia apuna haastatteluihin ja
mediaesiintymisiin valmistautumisessa.

LOPPUKIRI JA VAALIPAIVA

Kehita kattavampi viimeisten kampanjointipaivien
ja vaalipaivan suunnitelma ja varmista, etta kaikki
yksityiskohdat on huomioitu. Tavoitteena on tehda
valmisteluista monipuolisempia ja tehokkaampia.
Tama auttaa sinua varmistamaan, etta vaalipaiva on
hyvin valmisteltu ja etta kaikki sujuu suunnitellusti.
Laadi kattavampi suunnitelma, joka sisaltaa kaikki
vaalipéivan toimet ja aikataulut. Varmista, etta kaikki
vaalimateriaalit ja logistiikka on jarjestetty etuka-
teen.

Kokoa laajempi tiimi ja nimea varahenkilot varmista-
maan, ettd kaikki tehtavat hoituvat sujuvasti.

Tyokalut ja resurssit: Kalenterity6kalut, projek-
tinhallintatyokalut, viestintatyokalut, esitepohjat,
tehtavalistat.

Vinkki: Jarjesta tiimille ennakkoharjoitus vaalipai-
van tehtavien sujuvuuden varmistamiseksi.

VAALIANALYYSI

Laadi kattavampi analyysi vaalituloksista ja kerda
monipuolisemmin palautetta kampanjasta. Tavoit-
teena on tehda tulosten analysoinnista ja palautteen
keraamisesta monipuolisempaa ja syvallisempaa.
Tama auttaa sinua oppimaan kampanjan aikana ja
parantamaan tulevia kampanjoita.

Laadi kattavampi analyysi vaalituloksista ja kampan-
jan onnistumisesta. Kayta data-analyysia ja tilastoja
tulosten tarkastelussa ja kampanjan onnistumisen
arvioinnissa. Laadi kattavampi palautejarjestelma,
joka sisaltad monipuolisia palautekanavia ja -mene-
telmia.

Laadi yksityiskohtainen raportti kampanjan vahvuuk-
sista, heikkouksista, opeista ja parannusehdotuksis-
ta.
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Esimerkki: Kattava analyysi vaalituloksista, da-
ta-analyysi ja tilastot, yksityiskohtainen raportti
kampanjan onnistumisesta, kattava palautejarjestel-
ma, joka sisaltaa kyselyt, haastattelut ja palautelo-
makkeet.

Tyokalut ja resurssit: Tulosanalyysitydkalut, da-
ta-analyysityokalut, raportointityokalut, analyysi-
pohjat, kyselyty6kalut, palautelomakkeet.

Vinkki: Hyddynna data-analytiikkaa ja tilastoasian-
tuntijoita analyysin ja raportoinnin laadinnassa.
Hyddynna analytiikkaa ja dataa palautteen keraa-
misessa ja arvioinnissa.



Medium-kampanjatason tarkistuslista:
O Kampanjan suunnittelu: Onko jokaisella tavoitteella valitavoitteet? Onko seurantamenetelmat maaritelty?

O Aikataulun laatiminen: Onko kaikki tehtavat tarkemmin maaritelty? Onko véalitavoitteet ja tarkistuspisteet
aikataulussa? Onko saannolliset tarkistukset varattu?

O Ehdokkaan valmistautuminen: Onko tarinassa henkilékohtaisia anekdootteja? Onko saavutukset ja koke-
mukset korostettu? Onko tarina yksityiskohtainen ja kiinnostava?

O SWOT-analyysi: Onko vahvuudet, heikkoudet, mahdollisuudet ja uhat maaritelty? Onko analysoitu, miten
hyddyntaa mahdollisuuksia ja varautua uhkiin?

O Tukiryhman kokoaminen ja roolien jakaminen: Onko tukiryhmaa laajennettu? Onko jokaisella jasenella tar-
kemmat vastuualueet ja tehtavat? Onko tehtavien seuranta- ja raportointijarjestelma kaytdssa?

[ Varainkeruu ja budjetointi: Onko kulut jaoteltu eri kategorioihin? Onko varainkeruusuunnitelma laadittu?
Onko kuluseuranta jarjestetty?

O Kohderyhmasi - kuka on potentiaalinen danestajasi? Onko puolueen tarjoama tarkempi segmentointitieto
hankittu? Onko kohderyhmat segmentoitu tarkemmin? Onko kunkin segmentin tarpeet ja toiveet maaritel-
ty? Onko kohdennetut viestit laadittu?

O Ydinviestin ja teemojen maarittely: Onko useita viesteja ja teemoja maaritelty? Onko viestit ja teemat koh-
dennettu eri kohderyhmille? Onko viestit selkeita ja helposti ymmarrettavia?

O Viestintakanavien valinta: Onko laajempi viestintakanavien valikoima valittu? Onko monipuolinen sisaltd
kehitetty eri kanaviin? Onko kanavien integrointi suunniteltu?

O Kampanjan visuaalinen ilme: Onko visuaaliset materiaalit raataldity kohderyhman tarpeisiin? Onko moni-
puoliset materiaalit luotu? Onko kaikki materiaalit visuaalisesti yhtenaisia puolueen ilmeen kanssa?

[0 Kampanjamateriaalin tuottaminen, Esitteet ja julisteet: Onko kohdennetut esitteet laadittu? Onko moni-
puoliset julisteet suunniteltu? Onko jakelusuunnitelma laadittu?

[ Ovelta ovelle kampanjointi: Onko laajempi suunnitelma laadittu? Onko vapaaehtoiset rekrytoitu ja ohjeis-
tettu?

O Tapahtumien jarjestaminen ja osallistuminen: Onko kampanjatapahtumat suunniteltu? Onko osallistumi-
nen paikallisiin tilaisuuksiin jarjestetty? Onko vapaaehtoiset rekrytoitu ja ohjeistettu?

[ Digitaalinen kampanjointi: Onko monipuoliset digitaaliset materiaalit kehitetty? Onko sosiaalisen median
strategia laadittu? Onko analytiikkatydkalut kaytossa?

[0 Mediajajulkisuus: Onko kattava lehdistotiedote laadittu? Onko hyvat mediasuhteet rakennettu ja yllapi-
detty? Onko monipuolinen valmistautuminen tehty? Onko esiintymisharjoittelu eri medioissa tehty? Onko
median seuranta ja analytiikka kdytossa? Onko lehdistotiedotteet hyddynnetty verkkoviestinnassa? Onko
mielipidekirjoituksia kirjoitettu ja julkaistu?

O Loppukiri ja vaalipaiva: Onko kattava viimeisten kampanjointipaivine ja vaalipaivan suunnitelma laadittu?
Onko vaalimateriaalit ja logistiikka jarjestetty? Onko vaalitiimi ja varahenkil6t koottu ja ohjeistettu?

O Vaalianalyysi: Onko kattava analyysi laadittu? Onko data-analyysi ja tilastot kdytdssa? Onko kattava palau-
tejarjestelma laadittu? Onko yksityiskohtainen raportti laadittu?
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KAMPANJAN SUUNNITTELU

Aseta strategisia tavoitteita, jotka kattavat lyhyen ja
pitkan aikavalin paamaarat vaalitydlle. Tavoitteena
on laatia kattava ja strateginen suunnitelma kam-
panjan menestyksen maksimoimiseksi. Hyddynna
oppaan lopussa olevaa vaalitydésuunnitelman pohjaa.
Tama antaa sinulle taydellisen hallinnan kampanjas-
tasi ja varmistaa, etta kaikki mahdollisuudet hyodyn-
netaan.

Maarittele lyhyen aikavalin tavoitteet (esim. vaalime-
nestys)ja pitkdn aikavalin tavoitteet (esim. poliitti-
sen uran kehittdminen). Laadi strategia tavoitteiden
saavuttamiseksi, mukaan lukien riskienhallinta ja
vaihtoehtoiset suunnitelmat. Hyddynna analytiikkaa
ja dataa tavoitteiden maarittelyssa ja seurannassa.
Esimerkki: Pitkan aikavalin tavoitteena voisi olla
"kehittaa poliittista uraa, kasvattaa danimaaraa ja
asettua ehdolle my0s seuraavissa vaaleissa.”

Tyokalut ja resurssit: Analytiikkatyokalut kuten
Google Analytics, Karttapalvelu, data-analyysityo-
kalut, projektinhallintaty6kalut.

Vinkki: Kayta asiantuntijoita ja mentoreita aut-
tamaan strategian laatimisessa ja tavoitteiden
asettamisessa.

AIKATAULUN LAATIMINEN

Laadi yksityiskohtainen aikataulu, joka sisaltaa
paivittaiset ja viikoittaiset toimenpiteet seka tiimin
jasenten vastuut. Voit myds laatia erillisen so-
me-kalenterin some-postausten kalenteroimiseksi.
Tavoitteena on maksimoida kampanjan tehokkuus
javarmistaa, etta kaikki osa-alueet on hoidettu.
Taydellinen hallinta kampanjan aikataulusta ja tiimin
toiminnasta lisda merkittavasti kampanjan menesty-
mismahdollisuuksia.

Laadi kattava aikataulu, joka sisaltaa kaikki kam-
panjan vaiheet ja paivittaiset toimenpiteet ja joka

on jaettu kampanjan ydintekijoille. Maarita jokaiselle
tehtavalle vastuuhenkild ja tarkka ajankohta. Kayta
projektinhallintatyOkaluja aikataulun seuraamiseen
ja hallintaan.

Esimerkki: Kattava aikataulu voisi sisaltaa paivittai-

"on

set tehtavat kuten "Esitteiden jakelu”, "Sosiaalisen

"o

median paivitykset’, “Tapaamiset tiimin kanssa”, ja
viikoittaiset tapahtumat kuten "Paikalliset tilaisuu-
det”.

Tyokalut ja resurssit: Projektinhallintatyokalut
kuten Trello tai Asana, kalenterityokalut, Excel tai
Google Sheets, Gantt-kaavio-ohjelmat.

Vinkki: Pida saannolliset tiimipalaverit aikataulun
tarkistamiseksi ja tehtavien koordinoinniksi.

EHDOKKAAN VALMISTAUTUMINEN

Luo kattava ja inspiroiva tarina, joka yhdistyy vaa-
liteemoihisi ja kampanjaviestiisi. Tavoitteena on
tehda tarinastasi strateginen osa kampanjaasi ja
kayttaa sita tehokkaasti kaikissa viestintakanavissa.
Tama auttaa sinua maksimoimaan tarinasi vaikutta-
vuuden ja saavuttamaan laajemman yleison.

Yhdista tarinasi vaaliteemoihisi ja kampanjaviestiisi
niin, etta ne tukevat toisiaan. Kayta tarinaasi kai-
kissa viestintdkanavissa (esim. puheet, sosiaalinen
media, lehdistétiedotteet). Hyddynna kuvia, videoita
ja muita visuaalisia elementteja tarinasi tukena.

Esimerkki: “Kasvoin pienessa kylassa, jossa yhteisol-
lisyys ja toisten auttaminen olivat arvoja, joita opin jo
nuorena. Tama on perusta, jolle rakennan vaalitee-
mani: koulutuksen parantaminen, yhteison vahvista-
minen ja ymparistdn suojelu.”

Tyokalut ja resurssit: Videoeditointiohjelmat,
graafisen suunnittelun ty6kalut, valokuvauskalus-
to.

Vinkki: Tee tarinastasi visuaalinen tarinankerronta
(esim. video, infografiikka) ja jaa sita eri alustoilla.

SWOT-ANALYYSI

Hyddynna data-analytiikkaa ja kohdennettua tutki-
musta SWOT-analyysin syventamiseksi. Tavoitteena
on tehda SWOT-analyysistasi strateginen ja hyvin
suunniteltu osa kampanjaa. Tama auttaa sinua
maksimoimaan SWOT-analyysin hyddyt ja tekemaan
strategisia paatoksia.

Hyddynna data-analytiikkaa vahvuuksien, heikkouk-
sien, mahdollisuuksien ja uhkien maarittamisessa.
Kayta kohdennettua tutkimusta ja kyselyita lisatieto-
jen keraamiseen. Laadi strateginen SWOT-analyysi,
joka tukee kampanjasi tavoitteita ja strategioita.
Esimerkki: Data-analyysi voi paljastaa uusia vah-



vuuksia ja mahdollisuuksia, kuten nousevia trendeja
ja potentiaalisia yhteistydkumppaneita.

Tyokalut ja resurssit: Data-analyysityokalut, kyse-
lytyokalut, SWOT-analyysipohjat, projektinhallinta-
ty6kalut.

Vinkki: Hyddynna markkinatutkimusyrityksia ja
asiantuntijoita SWOT-analyysin laatimisessa ja
strategisessa suunnittelussa.

TUKIRYHMAN KOKOAMINEN JA ROOLIEN
JAKAMINEN

Rakenna monipuolinen ja tehokas tukiryhma, jolla
on selkeat roolit ja vastuut. Tavoitteena on tehda
tukiryhmastasi strateginen ja hyvin organisoitu osa
kampanjaa. Tama auttaa sinua maksimoimaan tuki-
ryhmasi tehokkuuden ja varmistamaan, etta kaikki
osa-alueet on katettu.

Rakenna tukiryhm@, jossa on monipuolista osaamis-
ta ja kokemusta eri aloilta (esim. viestintd, markki-
nointi, logistiikka, taloushallinto). Maarita jokaiselle
jasenelle selkeat roolit ja vastuut, ja varmista, etta
kaikki tietavat tehtavansa.

Kayta saanndllisia raportointi- ja seurantakaytantoja,

jotta kaikki pysyvat ajan tasalla ja tehtavat etenevat
suunnitellusti.

Esimerkki: Strateginen tukiryhma voi sisaltaa vies-

tintapaallikon, markkinointiasiantuntijan, logistiikka-

koordinaattorin ja talouspaallikon.

Tyokalut ja resurssit: Projektinhallintatyokalut
kuten Trello tai Asana, viestintatyoékalut, Google
Docs ja Sheets, raportointiohjelmat.

Vinkki: Hyédynna mentorointia ja asiantuntijoi-
den apua tukiryhman jasenten kehittdmiseksi ja
tukemiseksi.

VARAINKERUU JA BUDJETOINTI

Laadi kattava budjetti ja strateginen varainkeruu-
suunnitelma, joka kattaa kaikki kampanjan vaiheet
jamahdolliset riskit lisakuluille tai hintojen nousulle.
Tavoitteena on maksimoida taloudellinen hallinta ja
varmistaa, ettd kampanja on taloudellisesti kesta-
valla pohjalla. Tama antaa sinulle taydellisen hallin-
nan kampanjan taloudesta ja auttaa ennakoimaan
mahdollisia riskeja.

Laadi yksityiskohtainen budjetti, joka sisaltaa kaikki
kampanjan kulut ja tulot. Sisallyta budjettiin va-
rasuunnitelmat yllattavia kuluja ja tulovaihteluita
varten. Kayta taloushallinnon tydkaluja ja ohjelmisto-
ja budjetin seuraamiseen ja hallintaan.

Rekrytoi tukiryhmaan varainhankinnan vastaava.
Hanen tehtavanaan on lahestya keskeisia sidosryh-
mia ja pyytaa vaalitukea, vastata mahdollisen varain-
hankintatuotteen myynnista seka jarjestaa mikro-
lahjoituskampanja. Han myos perehtyy varainkeruun
saantoéihin tarkasti.

Esimerkki: Kattava budjetti voisi sisaltaa mark-
kinointiin 4000€, logistiikkaan 500€, ostettuihin
asiantuntijapalveluihin T1000€, painomateriaaleihin
2000¢€, jakotuotteen 1000€ ja vararahaston yllatta-
viin menoihin 500€. Strateginen varainkeruusuunni-
telma voi sisaltaa useita kampanjoita, tapahtumia,
lahjoituskampanjoita verkossa ja sponsorointisopi-
muksia.

Tyokalut ja resurssit: projektinhallintaty6kalut ja
taloushallinnon ohjelmistot.

Vinkki: Konsultoi talousasiantuntijaa budjetin
laatimisessa ja seurannassa. Hy6dynna asiantun-
tijoita ja konsultteja varainkeruusuunnitelman ja
budjetin laatimisessa ja seurannassa.

KOHDERYHMASI - KUKA POTENTIAALINEN
AANESTAJASI ON?

Tee perusteellinen kohderyhmaanalyysi ja luo yksi-
tyiskohtaisia profiileja potentiaalisista &anestajista
hy6dyntaen omaa persoonaasi ja puolueen tietoja.
Tavoitteena on tehda kohderyhmaanalyysistasi stra-
teginen ja hyvin suunniteltu osa kampanjaa. Tama
auttaa sinua maksimoimaan kohderyhmasi tavoitta-
misen ja varmistamaan, etté viestisi ovat tehokkaita
ja kohdennettuja.

Tee perusteellinen kohderyhmaanalyysi hyédyntaen
puolueen tarjoamaa tietoa, aiempaa vaalikokemus-
tasi ja omaa ymmarrystasi kohderyhmistasi. Luo
yksityiskohtaisia profiileja potentiaalisista aanesta-
jistd, jotka sisaltavat heidan tarpeensa, toiveensa ja
kayttaytymismallinsa. Laadi kohdennetut strategiat
ja viestit kullekin profiilille.

Esimerkki: Jos sinulla on vahva tausta teknologian
alalla, luo profiileja, jotka sisaltavat teknologiasta
kiinnostuneet, nuoret ammattilaiset ja startup-yrit-
tajat.




Tyokalut ja resurssit: Puolueen segmentointitie-
dot, analytiikkaty6kalut, data-analyysity6kalut.

Vinkki: Keskustele muiden kampanjoiden kanssa
ja hyédynna heidan onnistuneita strategioitaan ja
analyysiaan kohderyhmista.

YDINVIESTIN JA TEEMOJEN MAARITTELY

Laadi kattava viestintastrategia, joka sisaltaa eri-
laisia viesteja ja teemoja eri tilanteisiin ja kanaviin.
Tavoitteena on tehda viestinnastasi strateginen ja
hyvin suunniteltu osa kampanjaa. Tama auttaa sinua
maksimoimaan viestintasi vaikuttavuuden ja saavut-
tamaan laajemman yleison.

Laadi kattava viestintastrategia, joka sisaltaa eri-
laisia viesteja ja teemoja eri tilanteisiin ja kanaviin.
Kiinnita strategiassa huomiota myds aanensavyn,
ns. tone of voice, maarittelyyn.

Hyddynna monipuolisesti eri viestintdkanavia, kuten
sosiaalinen media, lehdistotiedotteet ja tapahtumat.
Rakenna eri viestintdkanavista yksi kokonaisuus.
Seuraa ja arvioi viestintastrategian toteutumista ja
tee tarvittavia muutoksia.

Esimerkki: Viestintastrategia voi siséltaa sosiaalisen
median kampanjan, lehdistdtiedotteet, tapahtuma-
puheet ja suoran viestinnan aanestajille.

Tyokalut ja resurssit: Projektinhallintatydkalut,
viestintatyokalut, analytiikkatyokalut, viestinta-
suunnitelmapohjat.

Vinkki: Hy6dynna viestintaalan asiantuntijoita ja
konsultteja strategian laatimisessa ja toteutuk-
sessa.

VIESTINTAKANAVIEN VALINTA

Kayta laajasti eri viestintakanavia ja yhdista ne
kattavaksi viestintdstrategiaksi. Tavoitteena on
maksimoida viestintasi tavoittavuus ja vaikuttavuus.
Tama auttaa sinua saavuttamaan laajemman yleison
ja vahvistamaan kampanjasi viestintaa.

Valitse laaja valikoima viestintédkanavia, jotka katta-
vat kaikki kampanjan osa-alueet. Kehita strategista
sisaltoa, joka tukee kampanjasi viesteja ja teemoja
eri kanavissa.

Varmista, etta eri kanavat tukevat toisiaan ja luovat
yhtenaisen ja tehokkaan viestintastrategian.
Esimerkki: Sosiaalisen median kanavat, blogit,

radio- ja televisiohaastattelut, lehdistdtiedotteet,
tapahtumapuheet.

Tyokalut ja resurssit: Sosiaalisen median hallinta-
tyokalut, blogialustat, mediakontaktien hallinta-
tyokalut, analytiikkatyokalut.

Vinkki: Hy6dynna viestintaalan asiantuntijoita ja
konsultteja kanavavalikoiman ja strategian kehit-
tamisessa.

KAMPANJAN VISUAALINEN ILME

Kayta puolueen tarjoamia valmiita visuaalisia
materiaaleja ja kehitd kattava visuaalinen strategia
kampanjallesi. Tavoitteena on tehda visuaalisesta
ilmeestasi strateginen ja vahva osa kampanjaa,
noudattaen puolueen visuaalista ohjeistusta. Tama
auttaa sinua maksimoimaan visuaalisen ilmeen
vaikuttavuuden ja varmistamaan, etta kampanjasi
on visuaalisesti houkutteleva ja ammattimainen.

Laadi kattava visuaalinen strategia, joka hydodyntaa
puolueen tarjoamia valmiita materiaaleja ja raata-
|6ityja Canva-pohjia. Kayta visuaalisia elementteja,
kuten kuvia, videoita ja infografiikoita, kertomaan
kampanjasi tarinaa.

Suorita visuaalinen auditointi varmistaaksesi, etta
kaikki materiaalit noudattavat puolueen visuaalista
strategiaa ja ohjeita.

Esimerkki: Kattava visuaalinen strategia, joka
sisaltaa somekuvat, esitteet, autotarrat ja videot,
kaikki luotu puolueen Canva-pohjilla ja visuaalisilla
ohjeilla.

Ty6kalut ja resurssit: Canva, puolueen visuaaliset
ohjeet, valmiit Canva-pohjat, taitto-ohjelmat ja
videoeditointiohjelmat.

Vinkki: Hyédynna graafisen suunnittelun ja mark-
kinoinnin asiantuntijoita visuaalisen strategian ja
tarinankerronnan kehittamisessa.

ESITTEET JA JULISTEET

Suunnittele kattava materiaalipaketti, joka sisaltaa
esitteita, julisteita, flyereita ja muita visuaalisia ma-
teriaaleja. Tavoitteena on tehda kampanjamateriaa-
leistasi kattavia ja monipuolisia. Tdma auttaa sinua
maksimoimaan kampanjasi nakyvyyden ja tavoitta-
maan laajemman yleison.



Suunnittele kattava materiaalipaketti, joka sisaltaa
esitteita, julisteita, flyereita, infografiikoita ja mui-
ta visuaalisia materiaaleja. Laadi monikanavainen
jakelusuunnitelma, joka kattaa eri jakelukanavat ja
kohderyhmat.

Varmista, etta kaikki materiaalit tukevat kampanjasi
visuaalista ilmetta ja strategiaa.

Esimerkki: Kattava materiaalipaketti, joka sisaltaa
esitteita eri kohderyhmille, julisteita eri vaalitee-
moista, flyereita tapahtumiin ja infografiikoita sosi-
aaliseen mediaan.

Tyokalut ja resurssit: Graafisen suunnittelun
tyokalut, painotalot, jakelupalvelut, analytiikkaty6-
kalut.

Vinkki: Hyédynna graafisen suunnittelun ja mark-
kinoinnin asiantuntijoita materiaalipaketin ja
jakelusuunnitelman kehittamisessa.

OVELTA OVELLE KAMPANJOINTI

Rakenna kattava ovelta ovelle -strategia, joka sisal-
taa koulutusta ja koordinointia. Tavoitteena on tehda
ovelta ovelle -kampanjasta strateginen ja hyvin or-
ganisoitu osa kampanjaa. Tama auttaa sinua maksi-
moimaan ovelta ovelle -kampanjan vaikuttavuuden ja
varmistamaan, ettéa tavoitat mahdollisimman paljon
aanestgjia.

Laadi strateginen suunnitelma, joka kattaa kaikki
kampanjan vaiheet ja alueet. Jarjesta koulutusta
vapaaehtoisille ja varmista tehokas koordinointi.
Kayta analytiikkaa ja dataa kampanjan seuraamiseen
ja optimointiin.

Esimerkki: Strateginen suunnitelma, joka sisaltaa
alueiden jaon, koulutussuunnitelman vapaaehtoisille
ja analytiikkatyokalut.

Tyokalut ja resurssit: Projektinhallintatyokalut, va-
paaehtoisten hallintatyokalut, analytiikkatyokalut,
koulutusmateriaalit.

Vinkki: Hyédynna kampanja-alan asiantuntijoita ja
konsultteja strategian ja koulutuksen kehittami-
sessa.

TAPAHTUMIEN JARJESTAMINEN
JA OSALLISTUMINEN

Luo kattava tapahtumastrategia, joka sisaltaa suuria
kampanjatapahtumia ja monipuolista osallistumista.

Tavoitteena on tehda tapahtumista ja tilaisuuksis-
ta strateginen ja hyvin organisoitu osa kampanjaa.
Tama auttaa sinua maksimoimaan tapahtumien vai-
kuttavuuden ja tavoittamaan mahdollisimman paljon
aanestajia.

Laadi kattava tapahtumastrateqgia, joka kattaa kaikki
kampanjan vaiheet ja alueet.

Jarjesta suuria kampanjatapahtumia, kuten vaali-
juhlia, konsertteja ja suuria keskustelutilaisuuksia.
Osallistu monipuolisesti erilaisiin tilaisuuksiin ja
tapahtumiin, jotka tavoittavat eri kohderyhmia.
Esimerkki: Suuret kampanjatapahtumat kuten
vaalijuhlat ja konsertit, monipuolinen osallistuminen
paikallisiin festivaaleihin ja urheilutapahtumiin.

Tyokalut ja resurssit: Projektinhallintaty6kalut, ka-
lenterityokalut, viestintatyokalut, vapaaehtoisten
hallintatyokalut.

Vinkki: Hyédynna tapahtuma-alan asiantuntijoita
ja konsultteja strategian ja tapahtumien kehitta-
misessa.

DIGITAALINEN KAMPANJOINTI

Tama ohjeistus kattaa yksityiskohtaisesti plus-tason
digitaalisen strategian laatimisen ja varmistaa, etta
kampanja on tehokas ja vaikuttava kaikissa digitaali-
sissa kanavissa.

Luo kattava digitaalinen strategia, joka sisaltaa
monipuolisia ja interaktiivisia sisaltdja eri alustoille.
Tavoitteena on tehda digitaalisesta strategiasta
kattava ja hyvin suunniteltu osa kampanjaa. Téma
auttaa sinua maksimoimaan digitaalisten materi-
aalien vaikuttavuuden ja saavuttamaan laajemman
yleison.

Selvita, kuka on kampanjasi kohdeyleiso ja missa he
viettavat aikaa verkossa. Tama voi sisaltda demogra-
fisen tiedon, kiinnostuksen kohteet ja kayttaytymis-
mallit eri sosiaalisen median alustoilla ja verkkosi-
vustoilla.

Aseta selkeat, mitattavissa olevat tavoitteet digi-
taaliselle kampanjalle. T&ma voi sisaltaa esimerkiksi
verkkosivujen kavijamaaran lisaamisen, sosiaalisen
median seuraajamaaran kasvattamisen, sitoutumi-
sen parantamisen tai lahjoitusten maaran kasvatta-
misen.

Laadi yksityiskohtainen sisaltdsuunnitelma, joka
kattaa eri sisaltotyypit (esim. blogipostaukset, vi-
deot, infografiikat, sosiaalisen median paivitykset).
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Maarittele, millaista sisaltoa tuotetaan, milloin ja
missa se julkaistaan.

Luo yhtenainen visuaalinen ilme, joka on linjassa
kampanjan brandin kanssa. Kayta ammattimaisia

graafisia suunnittelijoita tarvittaessa.

Hyddynna monipuolisesti eri digitaalisia alustoja ja

projektinhallintatydkalut.

Vinkki: Hyédynna digitaalisen markkinoinnin
asiantuntijoita ja konsultteja strategian kehitta-
misessa ja optimoinnissa. Pida tiimisi ajan tasalla
digitaalisen markkinoinnin uusimmista trendeista
ja parhaita kaytannoista.

kanavia (esim. verkkosivut, sosiaalinen media, blogit, [x/30 V.88 [0 E (E5V]0E

uutiskirjeet, tekstiviestit). Varmista, etta viestit ovat
johdonmukaisia kaikissa kanavissa.

Sisallyta maksettua mainontaa strategiaan, kuten
Google AdWords, Facebook- ja Instagram-mainok-
set, LinkedIn-mainokset ja muut relevantit mainos-
alustat. Maarittele budjetti ja kohderyhmat kullekin
mainoskampanjalle.

Kehita interaktiivisia sisaltoja, kuten kyselyita,
live-lahetyksia, kilpailuja ja kommentointimahdol-
lisuuksia, jotka lisdavat kayttajien sitoutumista ja
osallistumista.

Kayta hakukoneoptimointia (SEQ) parantaakse-

si verkkosivujesi nakyvyytta hakukoneissa. Tama
sisaltaa avainsanatutkimuksen, meta-kuvausten
ja otsikoiden optimoinnin seka laadukkaan sisallon
tuottamisen.

Kéayta analytiikkatyodkaluja (esim. Google Analytics,
Facebook Insights) seuraamaan digitaalisen strate-
gian tehokkuutta ja tekemaan tarvittavia muutoksia.
Seuraa kampanjan avainmittareita (KPIs) ja optimoi
sisaltda ja mainontaa tulosten perusteella.

Tee yhteisty6ta tiimin jdsenten, vapaaehtoisten ja
ulkoisten asiantuntijoiden kanssa varmistaaksesi
strategian onnistuneen toteutuksen. Kayta projek-
tinhallintatydkaluja (esim. Trello, Asana) tehtavien ja
aikataulujen hallintaan.

Keraa palautetta ja tee jatkuvaa kehitystyota digi-
taalisen strategian parantamiseksi. Pida saanndllisia
strategiapalavereita tiimin kanssa ja paivita suunni-
telmaa tarpeen mukaan.

Esimerkki: Kattava digitaalinen strategia, joka sisal-
taa verkkosivut, sosiaalisen median kanavat, blogit,
videot, infografiikat ja interaktiiviset sisallét. Tavoit-
teet on maaritelty selkeasti ja strategiaa seurataan
ja optimoidaan jatkuvasti analytiikan avulla.

Tyokalut ja resurssit: Verkkosivujen rakennus-
tybkalut, sosiaalisen median hallintatyodkalut,
blogialustat, analytiikkatyokalut, SEO-tyokalut,
graafisen suunnittelun tyokalut, mainosalustat,

Luo kattava media- ja julkisuusstrategia, joka si-
saltdd monipuolisia lehdistotiedotteita ja kattavan
haastattelu- ja mediaesiintymisstrategian. Ta-
voitteena on tehda media- ja julkisuusstrategiasta
kattava ja hyvin suunniteltu osa kampanjaa. Tama
auttaa sinua maksimoimaan median ja julkisuuden
vaikuttavuuden ja saavuttamaan laajemman ylei-
son.

Laadi kattava media- ja julkisuusstrategia, joka
sisaltaa monipuolisia lehdistotiedotteita eri kohde-
ryhmille ja medioille. Maarita strategiset viestit ja
teemat, jotka haluat tuoda esiin lehdistotiedotteis-
sa ja haastatteluissa.

Rakenna ja yllapida hyvia suhteita median edus-
tajiin ja toimittajiin. Muista, etta vaikka he eivat
heti kiinnostuisikaan sinusta, saatat jaada heidan
mieleensa tulevia juttuja varten.

Laadi kattava haastattelu- ja mediaesiintymisstra-
tegia, joka sisaltdéd monipuolisia ja interaktiivisia si-
saltoja eri medioissa. Jarjesta kattavaa esiintymis-
valmennusta, joka kattaa kaikki mediat ja tilanteet.
Hyodynna lehdistotiedotteita ja muuta mediassa
kaytettavaa materiaalia my0s verkkoviestinnassa ja
tilaisuuksissa. Kirjoita ja julkaise yleisdnosasto- ja
mielipidekirjoituksia ennen varsinaista kampanjaa,
rakentaaksesi nakyvyytta ja herattadksesi keskus-
telua.

Esimerkki: Kattava media- ja julkisuusstrategia,
joka sisaltda monipuolisia lehdistodtiedotteita ja
esiintymisia eri medioissa, strategiset viestit ja
teemat seka esiintymisvalmennus. Mielipidekirjoi-
tuksia julkaistu paikallislehdissa ja verkkojulkai-
suissa.

Tyokalut ja resurssit: Lehdistotiedotepohjat,
viestintatyokalut, kalenterityokalut, analytiikka-
ty6kalut, median seuranta- ja analytiikkatydkalut,
harjoitteluvideot, valmennusmateriaalit.

Vinkki: Hy6dynna viestinta- ja media-alan asian-
tuntijoita ja konsultteja strategian kehittdmisessa
ja toteuttamisessa. Jarjesta sdanndllisia tapaami-
sia median edustajien kanssa ja pida heidat ajan



tasalla kampanjasi edistymisesta. Muista hyodyn-
taa luomiasi materiaaleja myos muussa viestin-
nassa ja tilaisuuksissa.

LOPPUKIRI JA VAALIPAIVA

Luo kattava viimeisten kampanjointipaivien ja
vaalipaivan strategia, joka sisaltaa monipuolisia ja
strategisia toimia eri kohderyhmille. Tavoitteena on
tehda vaalipaivan valmisteluista strateginen ja hyvin
suunniteltu osa kampanjaa. Tama auttaa sinua mak-
simoimaan vaalipaivan vaikuttavuuden ja varmista-
maan, etta kaikki sujuu suunnitellusti.

Laadi kattava vaalipdivan strategia, joka sisaltaa
monipuolisia ja strategisia toimia eri kohderyhmille.
Kayta monipuolisia viestintakanavia tavoittaaksesi
mahdollisimman monta aénestajaa vaalipaivana.

Kayta analytiikkaa ja dataa vaalipaivan toimien seu-
raamiseen ja optimointiin.

Esimerkki: Kattava vaalipaivan strategia, joka sisal-
taa monipuolisia ja strategisia toimia eri kohderyh-
mille, monikanavaista viestintaa ja analytiikkaa.

Tyokalut ja resurssit: Kalenterityokalut, projektin-
hallintatyokalut, viestintatyokalut, analytiikkatyo-
kalut, tehtavalistat.

Vinkki: Hyédynna kampanja- ja analytiikka-asian-
tuntijoita strategian ja toimien kehittamisessa.

VAALIANALYYSI

Luo kattava tulosten analysointi- ja palautteen ke-
raamisstrategia, joka sisaltaa monipuolisia ja stra-
tegisia toimia. Tavoitteena on tehda tulosten analy-
soinnista ja palautteen keraamisesta strateginen ja
hyvin suunniteltu osa kampanjaa. Tama auttaa sinua
maksimoimaan tulosten analysoinnin ja palautteen
keraamisen vaikuttavuuden ja oppimaan mahdolli-
simman paljon kampanjasta.

Laadi kattava tulosten analysointistrateqgia, joka
sisaltda monipuolisia ja strategisia toimia. Kayta
monipuolisia analyysikanavia, kuten data-analyysia,
tilastoja ja palautekyselyja. Kayta monipuolisia pa-
lautekanavia ja -menetelmi, kuten kyselyita, haas-
tatteluja ja palautelomakkeita.

Laadi yksityiskohtainen raportti kampanjan onnistu-
misesta ja parannusehdotuksista, ja kayta tuloksia
tulevien kampanjoiden optimointiin.

Esimerkki: Kattava analysointistrategia, joka sisal-
taa monipuolisia ja strategisia toimia, monikanavai-
nen analyysi, yksityiskohtainen raportti ja tulevien
kampanjoiden optimointi, monikanavainen palaute.

Tyokalut ja resurssit: Tulosanalyysityokalut, da-
ta-analyysityokalut, raportointityokalut, analyysi-
pohjat, kyselytyokalut, palautelomakkeet, analy-
tiikkatyokalut.

Vinkki: Hyédynna analytiikka- ja data-asiantunti-
joita strategian ja analyysin kehittamisessa ja opti-
moinnissa. Hyodynna asiantuntijoita ja konsultteja
palautteen kerdamisstrategian ja analyysin kehit-
tamisessa ja optimoinnissa.




Plus-kampanjatason tarkistuslista
0 Kampanjan suunnittelu: Onko jokaisella tavoitteella lyhyen ja pitkan aikavalin suunnitelma? Onko strategia ja
riskienhallinta suunniteltu? Onko dataa hy6dynnetty tavoitteiden asettamisessa?

O Aikataulun laatiminen: Onko kaikki paivittaiset ja viikoittaiset tehtavat maaritelty? Onko vastuuhenkilot ja tehta-
vien ajankohdat maaritelty? Onko projektinhallintatyokalut kaytossa?

O Ehdokkaan valmistautuminen: Onko tarina yhdistetty vaaliteemoihin ja kampanjaviestiin? Onko tarina kdytdssa
kaikissa viestintdkanavissa? Onko tarinan tukena kaytetty visuaalisia elementteja?

O SWOT-analyysi: Onko data-analyysi ja kohdennettu tutkimus kaytetty SWOT-analyysin laatimisessa? Onko stra-
teginen SWOT-analyysi laadittu? Onko SWOT-analyysi integroitu kampanjan strategioihin ja tavoitteisiin?

O Tukiryhman kokoaminen ja roolien jakaminen: Onko tukiryhma strategisesti koottu? Onko jokaisella jasenella
selkeét roolit ja vastuut? Onko saanndlliset raportointi- ja seurantakdytannot kaytossa?

[ Varainkeruu ja budjetointi: Onko budjetti kattava ja yksityiskohtainen? Onko varasuunnitelmat yllattaville me-
noille tehty? Onko taloushallinnon tyokalut kdytdssa? Onko varainkeruusuunnitelma strateginen ja kattava?

O Kohderyhmasi - kuka on potentiaalinen aanestajasi? Onko perusteellinen kohderyhmaanalyysi tehty? Onko
yksityiskohtaiset profiilit laadittu? Onko kohdennetut strategiat ja viestit laadittu?

O Ydinviestin ja teemojen maarittely: Onko kattava viestintastrategia laadittu? Onko monikanavainen viestinta
suunniteltu? Onko jatkuva seuranta ja arviointi jarjestetty?

[ Viestintakanavien valinta: Onko kattava viestintdkanavien valikoima valittu? Onko strateginen sisalto kehitetty
eri kanaviin? Onko kanavien synergia suunniteltu?

O Kampanjan visuaalinen ilme: Onko kattava visuaalinen strategia laadittu? Onko visuaalinen tarinankerronta
hyodynnetty? Onko visuaalinen auditointi suoritettu?

O Kampanjamateriaalin tuottaminen, esitteet ja julisteet: Onko kattava materiaalipaketti suunniteltu? Onko moni-
kanavainen jakelusuunnitelma laadittu? Onko materiaalit yhtenaisia visuaalisen strategian kanssa?

O Ovelta ovelle kampanjointi: Onko strateginen suunnitelma laadittu? Onko koulutus ja koordinointi jarjestetty?
Onko analytiikka ja optimointi kdytdssa?

O Tapahtumien jarjestaminen ja osallistuminen: Onko tapahtumastrategia laadittu? Onko suuret kampanjatapah-
tumat suunniteltu? Onko monipuolinen osallistuminen jarjestetty?

[ Digitaalinen kampanjointi: Onko kohdeyleis6 analysoitu? Onko tavoitteet maaritelty? Onko sisaltésuunnitelma
laadittu? Onko visuaalinen ilme yhtenainen? Onko monikanavainen lahestymistapa suunniteltu? Onko maksettu
mainonta sisallytetty strategiaan? Onko vuorovaikutteiset sisallot kehitetty? Onko hakukoneoptimointi kdytos-
sa? Onko analytiikka ja optimointi jarjestetty? Onko yhteistyd ja koordinointi varmistettu? Onko jatkuva kehitys
huomioitu?

O Mediajajulkisuus: Onko kattava media- jajulkisuusstrategia laadittu? Onko strategiset viestit ja teemat maari-
telty? Onko hyvat mediasuhteet rakennettu ja yllapidetty? Onko kattava haastattelu- ja mediaesiintymisstrate-
gia laadittu? Onko esiintymisvalmennus jarjestetty? Onko lehdistétiedotteet hyddynnetty verkkoviestinnassa?
Onko mielipidekirjoituksia kirjoitettu ja julkaistu?

O Loppukiri ja vaalipaiva: Onko kattava viimeisten kampanjointipaivien ja vaalipaivan strategia laadittu? Onko
monikanavainen viestinta suunniteltu? Onko analytiikka ja optimointi jarjestetty?

O Vaalinanalyysi: Onko kattava analysointistrategia laadittu? Onko monikanavainen analyysi kaytéssa? Onko
monikanavainen palaute kaytossa? Onko yksityiskohtainen raportti laadittu ja tulevien kampanjoiden optimointi
jarjestetty?



Muistiinpanoja omaan vaalikampanjaan liittyen
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LISATIETOA VAALITYON TUEKSI

Puolueen tarjoamat kampanjatyokalut
ja ehdokaspalvelut

SDP tarjoaa ehdokkailleen laadukkaat tyokalut, jotka
tukevat kampanjatyota ja sadstavat aikaa ja kustan-
nuksia.

Ehdokkaan tyokalut kootaan verkkoon www.sdp.fi/
ehdokkaalle sivustolle. Osa tydkaluista on julkisia ja
osa on salasanasuojatulla sivulla vain ehdokkaita,
heidan tukiryhmiaan ja kuntien ja alueiden vaality6ta
tekevia aktiiveja varten. Ohjeet salasanasuojatulle
sivulle kirjautumisen toimitetaan myéhemmin ehdo-
kasviestissa.

Osoitteesta www.sdp.fi/ehdokkaalle 16ydat runsaasti
erilaisia puolueen tarjoamia ty0kaluja kampanjoin-
tiin. Sivustolta I0ydat esimerkiksi Canva-pohjia ma-
teriaalin tekemiseen, tukiyhdistyksen mallisadannot,
tarkeita aikatauluja, oppaita, vinkkeja ja tausta-ai-
neistoja. Ehdokkaalle-sivua paivitetaan jatkuvasti
kampanja-aikana, joten sivulta on suositeltavaa
kayda katsomassa saanndllisesti kampanjaideoiden
saamiseksi.

SDP:n verkkokaupasta www.sdpkauppa.fi voit tilata
ilmeeltaan yhtenaisia vaalikampanjatuotteita. Saas-
tat aikaa ja rahaa kayttaessasi keskitettyja ratkaisu-
ja. Kampanjatuotteet tulevat myyntiin viimeistaan
alkuvuoden aikana. Voit kayttaa vaalityossa myos
puolueen yleisia nakyvyystuotteita.

EHDOKASVIESTI

SDP pitaa yhteytta ehdokkaisiinsa ja vaalipaallikoihin
koko vaalikampanjan ajan. Puoluetoimisto lahettaa
ehdokkaille sdannollisesti ehdokasviestia, jonka
saajaksi liityt automaattisesti, kun sinut on nimetty
ehdokkaaksi ja ehdokkuus on merkitty jasenrekiste-
riin. Kunta- ja aluevaaliehdokkaille kohdennetuissa
viesteissa on sisaltda ehdokkaan kampanjan tyoka-
luista ja muista ajankohtaisista ehdokkaalle tarkeis-
ta asioista.

Viesteja varten kannattaa sahkopostiin luoda oma
kansio, jotta ne I0ytyvat helposti kampanjan tiiviim-
pinakin hetkina. Muista myos tarkistaa, etta viestit
eivat paady roskapostiin ja merkitse tarvittaessa
|ahettaja luotettujen lahettajien joukkoon.

360 KARTTAPALVELU

Vaalikampanjassa on tarkea tietaa, millaisia aanes-
tajia puhutella, kenelle kohdentaa viestia ja mita
teemoja kannattaa korostaa. SDP:n ehdokkaat ja
tukiryhmat saavat kayttoonsa SDP360-karttapalve-
lun, jonka avulla ehdokas maarittaa oman profiilinsa,
ja ldytda SDP:n toteuttaman laajan tutkimuksen
perusteella itselleen sopivimmat kohderyhmat eli
segmentit.

Palvelun avulla 16ydat helposti omat potentiaali-
simmat aanestajasi seka vaalipiirisi parhaat alueet
kampanjointiin ja mainontaan. Tieto on saatavilla
postinumerotasolla ja voit kadyttaa sita esimerkiksi
mainonnan kohdentamiseen digitaalisissa mediois-
sa, suorajakelun suunnitteluun seka ovelta ovelle
-kampanjoinnin suunnitteluun.

Karttapalvelun tunnusten tilaamisesta seka kaytto-
koulutuksista viestitaan erikseen ehdokasviestissa.

TEHTAVAT KARTTAPALVELUA KOSKIEN:

» Mita ajatuksia ja ideoita |0ysit karttapalvelusta?
Mihin segmenttiin itse kuulut?

» Maarittele keskeiset vaaliteemasi ja sanomasi va-
litsemillesi kohderyhmille. Miten aiot puhutella ja
lahestya kuhunkin kohderyhmaan kuuluvia?

» Millda maantieteellisilla alueilla aiot kampanjoida
paikan paalla?

« Mille alueille aiot kohdentaa some-mainontaa?

» Millaisia materiaaleja sinun tarvitsee tuottaa eri
kohderyhmille?

EHDOKASPUHE

Ehdokaspuhe, toiselta nimeltaan hissipuhe, kertoo
tiivistetysti, kuka olet ja mihin pyrit. Ajatuksena on,
ettd voit pitda ennalta mietityn ja harjoitellun puheen
lyhyen hissimatkan aikana kenelle tahansa. Hissipu-
heen pituus ei saisi olla sataa sanaa tai kymmenta
lausetta pidempi. Sen tulee olla tiivis puhe, jossain
vain tarkeimmat asiat sanotaan. Minuutti on jo todel-
la pitkd hissimatka. Hissipuheen pitaa olla luonteva,
joten sita on hyva treenata peilin ja ystavan edessa.
Mieti, ketka ovat esittelysi tarkein kohderyhma,
kenelle haluat itsesi profiloida. Rakenna sisaltd sen
mukaan. Puheen pitaisi herattaa kuulijan mielenkiin-
to ajatuksiisi ja tarjota luonteva jatko muulle keskus-
telulle. Puheen on hyva olla sen verran yleinen, etta
sen voi esittaa missa vain.



TEHTAVA EHDOKASPUHETTA KOSKIEN:

» Pohdi vastaukset yllaoleviin kysymyksiin

« Kirjoita ehdokaspuheesi paperille - tiivista, arvota
ja karsi sisaltoa

« Adnita ehdokaspuheesi puhelimen sanelimeen tai
laheta se WhatsAppin aaniviestilla kaverille

« Harjoittele puhetta ystavien, perheen tai kampan-
jatiimin edessa. Ota vastaan palautetta ja hio si-
saltoa.

» Tukeudu ehdokaspuheeseesi vaalitilaisuuksissa,
some-videoilla ja keskusteluissa. Muokkaa ja tay-
denna puheen runkoa eri tilanteisiin sopivaksi.

KAMPANJAMATERIAALIT OMASDP-SOVELLUKSESSA

Lisaamme kohdennettua koulutus- ja kampanjoin-
timateriaalia myds OmaSDP-sovellukseen. Loydat
sielta seka video- etta tekstimateriaalia ehdokkaille
kohdennetusti. Loydat lisatyt materiaalit sovelluksen
alalaidasta valikon keskimmaisena.

Ohjeet OmaSDP-sovelluksen kayttodnottoon:

« Siirry puhelimesi selaimella osoitteeseen mobiili.
sdp.fi tai lue gr-koodi alta.

« Kirjaudu sisaan jasenrekisteritunnuksillasi tai
pankkitunnuksillasi.

« Onnistuneen kirjautumisen jalkeen voit asentaa
sovelluksen puhelimeesi. Voit kuitenkin halutessasi
kayttaa sovellusta myos internet-selaimessa asen-
tamatta sita.

SOITTELUKAMPANJOINTI

Kotiovella kdynnin jalkeen tutkitusti tehokkain vaa-
litydn muoto on puhelinsoitto. Kaivakaa esiin koko
kampanjatiimin puhelinmuistiot ja kdykaa lapi silmal-
|a pitaen, kenelle voisi soittaa ja kehottaa aanesta-
maan tai tulemaan mukaan tiimiin.

Erijarjestdjen nettisivuilta on myds saatavillaiso
joukko puhelinnumeroita. Miettikaa strategisesti,
minka jarjestdn aktiivit voivat olla potentiaalisia
aanestdjia ja tarttukaa puhelimeen. Voisitko soittaa
alueesi ravintoloitsijoille tai kauppiaille?

TEHTAVA SOITTELUKAMPANJOINTIA KOSKIEN:

» Ketka tiimistanne olisivat halukkaita soittele-
maan?

* Mist&, miten ja milloin soittelisimme?

» Montako puhelua on tavoitteemme?

» Kuinka monelle soittajalle tavoite jaetaan?

» Soittelemmeko porukalla yhteisesta paikasta vai
itsendisesti kotisohvalta?

EHDOKASESITTELYT PUOLUEEN VERKKOSIVUILLA

Jokainen ehdokas saa puolueelta oman esittelysi-
vun. Sivun tiedot ja valokuva taytetaan sdhkdisesti
OmaSDP-palvelussa. Kun taytat tiedot, paaset mu-
kaan SDP:n ehdokashakukoneeseen, josta danesta-
jat etsivat tietoa SDP:n ehdokkaista ja jonne puolu-
een valtakunnallinen vaalimainonta ohjataan.

Esittelysivusi toimii my0s yksinkertaisena kotisivu-
na, jota voit hyddyntaa kampanjoinnissasi. Perus-
tietojen ja vaaliteemojesi lisdksi voit lisata sivullesi
linkkeja mm. vaalikonevastauksiisi seka tietenkin
mahdolliselle kotisivullesi ja some-kanaviisi. Jos
sinulla on vaalivideo YouTubessa, saat lisattya myods
sen sivulle helposti. Naissa historiallisissa vaaleis-
sa myos ehdokashakukoneita on kaksi, mikali olet
ehdolla molemmissa vaaleissa, ovat profiilisi linkitty-
neina toisiinsa.

Ohjeet tietojen paivittdmiseen OmaSDP-palveluun
|ahetetaan ehdokasviestissa.

VAALITAPAHTUMAN JARJESTAMINEN

Vaalitapahtumia on pienig, isoja seka keskikokoisia.
Vaalitapahtumat voivat myds olla hyvin erilaisia luon-
teeltaan ja ohjelmaan, aina vaalipaneeleista yhteis-
kavelyihin ja torikahveista iltabileisiin.

Eri kokoisia ja luonteisia tapahtumia tarvitaan
tilanteen mukaan. Pelkka tapahtuman koko ei kerro
tapahtuman merkityksellisyydesta. Jarjestettdessa
mita tahansa tapahtumaa on tarkeaa miettia, minka
vuoksi tapahtuma jarjestetadan ja mita tavoitteita
sille asetetaan. Tapahtuman luonteen miettiminen
tuo toimintaan mielekkyytta ja auttaa onnistumaan.
Tapahtumia ei kannata toteuttaa ainoastaan jarjes-
tamisen ilosta.

TAPAHTUMAA SUUNNITELTAESSA ON"HYVﬂ

MIETTIA VASTAUKSIA ESIMERKIKSI NAIHIN

KYSYMYKSIIN:

» Miksi tapahtuma jarjestetaan?

» Mita tapahtumalla tavoitellaan ja kenelle se jarjes-
tetaan?

 Missa ja milloin jarjestetaan?

» Kuinka suurta osallistujamaaraa tavoitellaan?

» Mitd materiaaleja tarvitaan (esitteet, somistus,
kahvi, yms.)?

« Millainen viestinta tarvitaan (lehtimainos, ilmoitus
ilmaisilla ilmoitustauluilla, some-mainonta)?

« Millainen tekniikka tapahtumaan tarvitaan?

» Miten tapahtuman turvallisuudesta huolehditaan?
Tarvitaanko jarjestysmiehia?

» Mika on tapahtuman budjetti ja muut resurssit?

37



38

» Millainen on vapaaehtoisten tydnjako ja kuka joh-
taa tapahtuman jarjestamista?

« Miten jarjestdjat / osallistujat menevat tapahtu-
mapaikalle ja pois sielta?

» Miten onnistuneesta tapahtumasta viestitaan ja
kuka siitd vastaa (some, toimittaja paikalle)?

 Tarvitaanko tapahtuman jarjestamisessa viran-
omaislupia?

» Onko tarpeen arvioida jollakin mittarilla onnistu-
mista?

Tapahtumasta paatettdessa on muistettava es-
teettomyys, saavutettavuus julkisella liikenteella
ja kestava kehitys. Invalidiliiton kotisivuilla on hyva
esteettoméan tapahtuman jarjestdjan muistilista:
www.invalidiliitto.fi/ajankohtaista/miten-jarjes-
taa-esteeton-tapahtuma

Kun ylla oleviin kysymyksiin on vastattu, taytyy
paattaa kuka kantaa vastuun mistakin tapahtuman
osa-alueesta. Nain kaikki oleelliset asiat tulevat
hoidettua ja vastuut jakautuvat tasaisesti. Isommil-
le tapahtumille on hyva perustaa tydpari tai tyoryh-
ma.

Kysymysten maarasta ei kannata lannistua. Vasta-
ukset voivat olla vaikkapa: Pystytetaan teltta omalle
torille tiettyna aikana, tavoitellaan kuntavaalinaky-
vyyttd, paikalle ehdokkaita, tilataan SDP:n verkko-
kaupasta materiaalia ja tapahtuman budjetti on 50
€, jolla saadaan mehua ja pullaa ja torille mennaan
vaalipaallikdn autolla. Jos on kyseessa perhetapah-
tuma, niin mista saadaan paikalle ponit ja pomppu-
linnat. Mitd suuremmasta tapahtumasta on kyse,
sita aikaisemmin jarjestelyt taytyy aloittaa.

Jos tapahtuma jarjestetdaan muissa kuin omassa
tilassa tai ulkona, tapahtumapaikan henkilokun-
taan taytyy pitaa tiivista yhteytta. Yhteyden pitoon
valitaan 1-2 henkil6a. Jos lilan moni viestii tapahtu-
mapaikan henkilokunnalle, on vaarana, ettei kai-
Kista asioista muisteta kertoa ja viestit voivat olla
ristiriitaisia.

Tapahtumissa tarvitaan melkein aina jonkin laista
tekniikkaa, kuten aanentoistoa tai videotykkia, jolla
voi heijastaa esitykset kaikkien nahtaville. Tekniikan
toimivuus kannattaa aina testata ennen tapahtu-
man alkua. Ei ole kiva juttu, jos tapahtuma ei paase
alkamaan ajoissa tekniikan testaamattomuuden
vuoksi.

Tarkeaa on miettia milta tapahtumapaikalla nayt-
taa oli sitten kyseessa perinteinen toriteltta omalla
torilla, keskustelutilaisuus tai perhetapahtuma.
Huolellisesti mietitty yhtenainen ulkoasu lisaa ta-
pahtuman houkuttelevuutta ja toivottaa osallistujat

tervetulleiksi tapahtumaan. Isoissa tapahtumissa
jarjestajilla kannattaa olla nimilaput, jotta osallistu-
jat tunnistavat jarjestajat ja tietdvat kenen puoleen
voi kdantyd, jos on jotain kysyttava. Tapahtumalla
on hyva olla hairintayhdyshenkilo.

Vaalitilaisuuksissa ja toritelttatapahtumissa ei
ehdokkaita, paikalla olevia kunnan- tai alueval-
tuutettuja (puoluejohtoa, kansanedustajia, yms.)
pida koskaan jattaa yksin. Jonkun tukiryhmalaisen
kannattaa seurata tilannetta ja menna apuun, jos
jotain hairidta esiintyy tai joku innokas kansalainen
vie yksin ehdokkaan paikallaoloajan. Tasta toimin-
tamallista kannattaa sopia etukateen.

Jokainen pienikin tapahtuma kannattaa arvioida
jalkeenpain ja lausua kauniit kiitokset heille, joille ne
kuuluvat. Arvioinnista voi oppia, ja tulevien tapahtu-
mien jarjestaminen on helpompaa ja osataan toimia
paremmin. Lisaksi on hyva keskustella kuinka va-
paaehtoiset / tukiryhmalaiset kokivat tapahtuman,
jaiko joku kommentti vaivaamaan mielta. Jos on
luvattu selvittaa kansalaiselle jotain, niin kyselidan
taytyy ehdottomasti olla yhteydessa jalkeenpain ja
antaa vastaus.

Tapahtumia jarjestettdessa (erityisesti vaali) kan-
nattaa kyselld onko samanlaisia tapahtumia suun-
nitteilla Iahistélle. Joskus tosin voi olla hyva laittaa
vaalitapahtuma taktisesti saamaan aikaan toisen
tapahtuman kanssa.

TAUSTAMUISTIOT VAALIKONEITA, KESKUSTELUJA
JA KANNANOTTOJA VARTEN

SDP:n tydryhmat tuottavat ehdokkaiden ja kampan-
ja-aktiivien tyon tueksi lyhyitd muistioita ajankohtai-
sista aiheista ja ilmidista. Puolueen vaaliohjelmasta
ja taustamuistioista saat apua niin vaalimateriaalin
tydstamiseen kuin myds vaalikonevastauksiin kuin
keskustelutilaisuuksiakin varten.

Vaalikoneet ovat ehdokkaille ilmaista mainontaa ja
antavat tietoa danestdjille seka puolueen etta ehdok-
kaan kannoista. Se on hyva keino tuoda esille sinua
ehdokkaana mutta myos SDP:ta varteenotettavana
vaihtoehtona vaaleissa.

Vaalikoneita on paljon ja usein niissa on myods samoja
kysymyksia. Omat vastaukset on hyva tallentaa tai
tulostaa, jotta vastaat johdonmukaisesti eri vaaliko-
neissa. Yrita valttaa vastauksissa neutraaleja kantoja.
Jos on mahdollista, kirjoita myds oma lyhyt perustelu-
si tarkentamaan kantaasi. Huomioi, etta vaalikoneiden
vastaukset |0ytyvat verkosta myds vaalien jalkeen.



Taustamuistiot tulevat salasanasuojatulle sivustolle,
johon saat linkin ja salasanan ehdokasviestissa.

SDP:N KAMPANJARYHMA FACEBOOKISSA

SDP:n Facebookiin kampanjaryhmassa jaetaan
kokemuksia ja tsempataan yhteista vaalityota. Ryh-
massa jaetaan kampanjaideoita, viestitdan teemois-
ta, reagoidaan vaaleihin liittyviin paivanpoliittisiin
asioihin, sparrataan toisia vaalityon sankareita ja
jaetaan kampanjan aineistoa. Ryhma ei ole kanava
poliittisista sisalldista keskustelemiselle. Ryhmassa
myods kerrotaan kulloinkin jakoon haluttavista puolu-
een viesteista.

Ryhmassa noudatetaan seuraavia yksinkertaisia
ohjeita:

1. Kéyttdydymme toisiamme kohtaan ystavallisesti ja
hyvassa hengessa

2. Ryhmassa on nollatoleranssi rasismille, seksismil-
le, homo- ja transfobialle seka sovinismille

3. Nautitaan kampanjoinnista ja annetaan sen nakya
myds ulospain!

Ryhmaan ovat tervetulleita SDP:n tydntekijat,
ehdokkaat ja vaalipdallikot, tukiryhmaldiset seka
kaikki SDP:n kampanjassa mukana olevat henkil6t.
Muistahan vastata liittymiskysymyksiin, nain paaset
mukaan yhteiseen ryhmaamme!

Linkki Facebook-ryhmaan: www.facebook.com/
groups/sdpkampanja + QR-koodi

OVELTA OVELLE -KAMPANJOINTI

Ovelta ovelle -kampanjointi ja ihmisen kotiovella
kaydyt keskustelut ovat kaikissa kansainvalisissa
vaalitutkimuksissa osoittautuneet kampanjointi-
tavoiksi, jotka tehokkaimmin tuottavat suotuisan
aanestyspaatoksen.

Muodostakaa karttapalvelun avulla kasitys siitd, mit-
ka ovat sosialidemokraateille vahvoja tai potentiaa-
lisia kannatusalueita tai missa aanestysaktiivisuutta
tukevilla toimilla voidaan saada aikaan tuloksia.
Ovilla kampanjointiin kannattaa valmistautua hyvin.
Tukiryhmasi voi olla yhteydessa paikallislehtiin ja
luoda Facebookiin tapahtuman, jossa mainostetaan
koputuskierrosta. Ovelta ovelle kampanjointi on
vielakin niin vahan hyddynnetty kampanjointimuoto,
etta se voi kiinnostaa paikallisia tiedotusvalineita.
Lahempana vaaleja aiheesta voi myos laittaa ilmoi-
tuksen lehteen. Vaihtoehtoisesti voit tukiryhmasi

kanssa ennakkoon jakaa alueen postiluukkuihin
mainoksen, jossa kerrotaan ovelta ovelle kampan-
joinnista ennakkoon.

Loydat tarkemman ohjeen ja videon ehdokkaan tyo-
kaluista salasanasuojatulta sivulta. Suosittelemme
lampimasti ainakin kokeilemaan tata kampanjoin-
titapaa vaikkapa muutaman ehdokkaan yhteisryh-
malla. Vaikka kavisitte vain muutamalla ovella, se on
kokemus sinansa ja saatte hyvaa kuvamateriaalia
koputtelijoista sosiaaliseen mediaan.

SDP360-karttapalvelun avulla puolue ja ehdokkaat
osaavat kampanjoida oikeilla alueilla. Alue voi olla
jokin muu kuin missa on perinteisesti totuttu kam-
panjoimaan. Kannattaa rohkeasti menna paikkoihin,
joissa emme ole ennen olleet ja hyddyntaa sita, etta
kohtaamme potentiaalisia ddnestajiamme heidan
omilla alueillaan.

AANESTAJAN KOHTAAMINEN

Kaikessa vaalityossa tarkeinta on aanestgjien
kohtaaminen: keskustelu, oman vaaliviestin valitta-
minen ja positiivisen mielikuvan jattaminen. Pelkka
jaettujen esitteiden tai kampanjatuotteiden maara
ei vield kerro kohtaamisista.

Tilaisuuteen varta vasten tulleen adnestajan koh-
taaminen on helppoa, ja materiaalin ojentaminen
hanelle luonnollista. Téhan ei tarvita erityisvinkke-
ja. Sen sijaan kiireisten tai aluksi vastahakoisten
kohtaaminen on haasteellisempaa. Ojenna materi-
aali suoraan kateen esimerkiksi karkin kera. Kos-
ka vastaanottajalla on kiire, han todennakdisesti
ottaa materiaalin mukaansa, jotta paasee nopeasti
eteenpain.

Lahestyessasi kiireista tai skeptistd ihmista voit
sanoa vain hyvin lyhyesti: “Martin vaalilaastari, ole
hyva”, ja heti peraan annat materiaalin suoraan
kateen. Aina kannattaa muistaa hymyilla ja mainita
ehdokkaan nimi. Vaikka vastaantulija ei ottaisikaan
esitetta vastaan, sina tai tukija olette hymylla ja
nimella jattaneet danestajalle positiivisen kaynti-
kortin.

Toreilla tulee usein vastaan henkildita, jotka "tes-
taavat kestavyyttasi”. Pida omista mielipiteistasi
kiinni, mutta kuuntele ensin danestajan oma tulkin-
ta asioista. Jos aihe on hyvin provosoiva, koeta joh-
datella keskustelu asia-argumentointiin. Keskus-
telua tulee tietysti aina arvioida tilanteen mukaan,
silla osa vastaanvaittgjista kuuluu kategoriaan, jolle
mitkaan argumentit eivat auta. Heidan on paras
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antaa pitaa mielipiteensa ja sen jalkeen siirtya
seuraaviin keskusteluihin ja seuraavan aanestajan
kohtaamiseen, jankkaamaan ei kannata jaada.

VAALIRAHOITUKSEN ABC

Vaalirahoitus tarkoittaa rahoitusta, jolla katetaan
ehdokkaan vaalikampanjan kuluja. Vaalikampanjan
kuluiksi luetaan aikaisintaan kuusi kuukautta ennen
vaalipaivaa ja viimeistaan kaksi viikkoa vaalipaivan
jalkeen aiheutuneet kulut riippumatta siita, milloin
ne maksetaan.

Naita aiheutuneita kuluja ehdokas voi kattaa:

» omalla tai lainarahalla

» ehdokkaan tai tukiyhdistyksen saamilla lahjoituk-
silla

« muulla tuella, kuten esimerkiksi muiden tekemana
tai maksamana kampanjatydna

MITEN VAALIRAHOITUSTA HANKITAAN?

Tahan kysymykseen on vain yksi vastaus:
Pyytamalla.

Rahaa saa pyytaa ilman erillista lupaa:

« yksityisesti sukulaisilta, ystavilta tai tuttavilta

« tukiryhmalle I&hetetylld sdhkdpostilla

« suljetussa tilaisuudessa

« myymalla kampanjatuotteita tai seminaarilippuja

Jos varainkeruu kohdistuu edelld mainittua laajem-
paan yleisdon, tulee ehdokkaan tehda keraamistaan
tuloista vaalikeraystilitys. Vaalikerayksesta voit lukea
lisda esimerkiksi osoitteesta:
www.poliisi.fi/vaalikeraykset

Pienistéa puroista kasvaa iso virta. Tama sanonta pa-
tee my0s vaalirahoitukseen. Niin sanotut mikrolah-

joitukset nayttelevat nykyisin yhd suurempaa roolia

ehdokkaiden varainhankinnassa. Ne mahdollistavat

laajan tukijajoukon osallistumisen helposti kampan-
jaan, ilman suurempia sitoumuksia.

On erityisen tarkeda kertoa mihin varat kampan-
jassa kaytetaan. Avoimuus ja rehellisyys herattavat
luottamusta ja kannustavat ihmisia lahjoittamaan.
Voit esimerkiksi kertoa, etta pienellakin summalla
on merkitysta vaalimainosten tai some-kampanjan
toteuttamiseen.

Kannattaa myds tarjota potentiaalisille lahjoittajille
mahdollisimman helppoja maksutapoja. Esimerkiksi
MobilePay on kateva tapa kerata mikrolahjoituksia.
Mita helpompi lahjoitusprosessi on, sita todenna-

kdisemmin ihmiset lahjoittavat. Muista myds kiittaa
lahjoittajia!

Miten kampanjan rahaliikenne kannattaa jarjestaa?
Perusta tukiyhdistys, mikali ajattelet poliittisen urasi
ulottuvan yksia vaaleja pidemmalle. Muussa tapauk-
sessa kannattaa avata omalle puolueosastolle tili
vaalikampanjointia varten.

Oman tilin kdyttdminen mahdollista, muttei suosi-
teltavaa. Ehdokkuus ei esimerkiksi poista lahjavero-
velvollisuutta ja tarvittaessa sinun on voitava esittaa
esimerkiksi tiliote vaalirahoitusta tarkastavalle
viranomaiselle. Myoskaan vaalikerayksen tuottoja

ei saa ohjata tilille, joka on pelkastdan ehdokkaan
omassa kaytossa. Tasta syysta on jarkevaa antaa
myds mahdollisen tukiyhdistyksen tilin kdyttooikeus
useammalle henkildlle.

ILMOITUSVELVOLLISUUS

Jos tulet valituksi tai paaset varalle kunta- tai
aluevaaleissa, sinun tulee tehda saamastasi vaalira-
hoituksesta ilmoitus Valtiontalouden tarkastusviras-
tolle. Vaalirahoitusilmoitus on tehtava viimeistaan
kahden kuukauden kuluttua vaalipaivasta. Ehdokas
voi tehda myds ennakkoilmoituksen, mihin myos
vahvasti kannustetaan. Ennakkoilmoitusmahdolli-
suus avautuu 31vuorokautta ennen vaaleja.

Yhdelta taholta saa ottaa vastaan kuntavaaleissa
enintaan 3000 euroa ja aluevaaleissa enintaan 6000
euroa. Tukea ei saa vastaanottaa ulkomailta, julkisen
sektorin toimijalta, julkisoikeudelliselta yhteisolta
tai ndiden omistamilta yhti6ilta. Tuen antaja on aina
voitava selvittaa!

Jos yksittaisen tukijan antama tuki(suora tai vali-
tetty) ylittda kuntavaaleissa 800 euroa tai muissa
vaaleissa 1500 euroa, on tuen antaja ilmoitettava
vaalirahoitusilmoituksessa. Jos olet ehdolla seka
alue- ettd kuntavaaleissa, tulee noudattaa kuntavaa-
lien euromaaraisia rajoja.



TEHTAVAKIRJA

Ehdokkaan vaalityosuunnitelman pohja

Jokaisen ehdokkaan on tarkeaa laatia oma vaalityosuunnitelma omasta vaalityostaan ja puolueosastojen tai
kunnallisjarjestojen yhteinen kunnan vaalitydsuunnitelma. Suunnitelman muoto on vapaa. Puolue on pilotoi-
nut presidentin- ja europarlamenttivaaleissa yhteistd pohjaa kuntien vaalitydsuunnitelmille.

Alue- ja kuntavaaliehdokkaat voivat hyotya viime vuosien yhteiskehittamisesta ja laatia oman vaalitydsuunni-
telmansa seuraavan pohjan mukaan.

1. Lyhyt analyysi aiemmasta vaalimenestyksesta

Téytd oheinen taulukko.

VAALIT

Kannustus
(%)

Kannatus
(4anet)

Muutos ed.
vaaleihin
(%)

Muutos ed.

vaaleihin (3anet)

Kolme tarkeinta
kannatusaluetta

Kuntavaalit
2021

Aluevaalit
2022

Eduskunta-
vaalit 2023

Vastaa napakasti seuraaviin kysymyksiin. Kirjoita yksi kappale per vaali.

1. Mihin perustuu aiempien vaalien kannatuksen kasvu tai lasku?
2. Erittele lopuksi, mitka danestysalueet ovat aiemman menestyksen pohjalta erityisen tarkeita v. 2025 vaali-
menestyksen kannalta?

Vastaus 1:
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Vastaus 2:

2. Vaalityon tavoitteet
Vaalitydta suunnitellaan, toteutetaan seka arvioidaan suhteessa asetettuihin tavoitteisiin.

2.1. Vaalitulos @anina ja kannatusprosentteina
Kuinka monta aanta ja millainen kannatusprosentti vaalituloksen osalta on tavoitteena? Pyritaanko kannatuk-
sen kasvattamiseen vai sailyttamiseen?

2.2. Kohtaamistavoite

Montako aanestajaa vaalityon tavoitteena on yhteensa laskettuna kohdata? Vaalimenetelmien tutkimuksen
mukaan haettu kannatuksen kasvu tulisi kertoa noin kymmenella kohtaamisella. Samalla tulee my0s ottaa
huomioon kaupungin aanioikeutettujen maaran kasvu seka vaalikauden aikana menetetyt danet. Esimerkiksi,
jos aiemmin on saatu 100 &anta ja tavoitellaan 10 4édnen kasvua, tulee kohtaamisia olla vahintaan 110 x 10 =
1000.

2.3. Poliittinen viesti
Millaisia arvonakokulmia pidatte esilla vaalikampanjassa? Mita asiakysymyksia nostatte esille? Mitd muuta
haluatte poliittisesti vaalityon aikana sanoa?

2.4. Muut oppimistavoitteet
Miten hyodynnatte vaalitydta uuden oppimisessa? Millaisia kampanjatapoja haluatte vakiinnuttaa naissa vaa-
leissa?




3. Vaalityon jarjestdminen

Asetettujen tavoitteiden saavuttamiseksi tarvitaan my@s periaatteita ja valintoja vaalityon kdytannon jarjes-
tamiseksi. Vaalityon jarjestamista koskevat kohdat vaikuttavat kaikkeen tehtavaan vaalitydhon.

3.1. Vaalityon yhdessa sovitut periaatteet
Millaisen kampanjan haluatte toteuttaa? Millaisia periaatteita ja arvoja kampanjassa noudatetaan? Mihin
asioihin kaikkien vaalitydhon osallistuvien edellytetdan sitoutuvan?

3.2. Vaalityon kohdistaminen
Mille puolueen tutkimille danestajasegmenteille vaalityo erityisesti kohdistetaan? Keta kampanjassa yritetaan
erityisesti puhutella? Miksi?

3.3. Tukiryhma
Miten vaalitydn tekeminen organisoidaan? Keta tukiryhmaan kuuluu? Miten puolueosastoon, kunnallisjarjes-
toon ja muihin ehdokkaisiin pidetaan yhteytta?
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4, Kampanjatoimet

Kaytannon kampanjatoimilla tavoitetaan aanestgjia ja kdydaan yhteiskunnallista keskustelua. Niilla saavute-
taan asetetut tavoitteet ja toteutetaan vaalityon periaatteita ja kohdistamista.

4.1. Vaalitilaisuudet
4.1.1. Ehdokkaan vaalitilaisuudet

Millaisia vaalitilaisuuksia jarjestat? Miten tilaisuuksiin saadaan mahdollisimman paljon osallistujia ja miten
niista viestitaan?

4.1.2. Valtakunnalliset kampanjapaivat
Millaisia tapahtumia, tilaisuuksia ja tempauksia jarjestat myohemmin kerrottavina valtakunnallisina kampan-
japaivina? Millaista ohjelmaa paivissa jarjestetaan?

4.1.3. Muut kasvokkain ja etéana pidettavat vaalitilaisuudet

Millaisia muita vaalitilaisuuksia puolueosasto, kunnallisjarjesto tai piiri jarjestaa, joihin osallistut? Jarjeste-
taankao joillekin vaestoryhmille erityisesti kohdennettuja vaalitilaisuuksia? Striimataanko jokin vaalitilaisuus
tai pidetaanko se kokonaan etana?




4.2. Jalkautuminen

4.2.1. Lahidkampanjointi ja koputtelukampanjointi
Miten vaalityd nakyy 1&8hidissa? Milla tavoilla vaalitydta viedaan puolueelle térkeiden danestédjaryhmien luon-
taisten reittien varrelle? Miten, milloin ja kenen toimesta tarkeilld 8édnestysalueilla tehdaan koputtelukampan-

jointia?

4.2.2. Soittelukampanja
Haluatko tehostaa vaalitydta kohdentamalla soittelukampanjaa tarkeille danestajaryhmille? Miten kampanja

kohdistetaan ja soittelu organisoidaan?
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4.3. Mainonta

4.3.1. Printtimainonta

Miten vaalityd ndkyy printtimediassa? Miten ja milloin vaalitydsta on strategista viestia printtimainontana?
Millainen printtimainonnan budjetti on kaytettavissa?

4.3.2. Ulkomainonta
Millaisia ulkomainonnan pintoja kaytat? Missa pain kuntaa olevat ulkopinnat ovat tarkeimpia?

4.3.3. Some-ja digimainonta

Miten mainostat somessa? Milla alustoilla ja millaista sisalt6a? Millaisia digipintoja ostat esim. verkkolehtien
bannerimainontana?




5. Kampanjan vapaaehtoisten rekrytoiminen, kouluttaminen ja motivoiminen
Miten kampanjaan kysytaan ja pyydetaan mukaan puolueen jasenia ja muita kiinnostuneita? Milla tavoilla heita
koulutetaan vaalitydhon ja motivoidaan osallistumaan? Kuka ottaa heidat vastaan vaalityohon?
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6. Vaalibudjetti

Millainen vaalibudjetti on kaytettavissa? Mitka ovat tarkeimmat vaalityon tulot ja menot? Tayta tiiviisti alla

oleva taulukko.

Vaalityon tulot

Yhteensa

Vaalityon tulot

Kaikki yhteensa

Yhteensa




Millaista ulkoista varainhankintaa kampanjassa tehdaan? Kuka tekee, mita ja milloin?

7. Vaalianalyysi
Miten tehdysta vaalitydsté keratdan palautetta? Miten onnistumiset ja kehitysideat kirjataan ylos?

8. Kampanjaan osallistuneiden kiittdminen
Milla tavalla kampanjaan eri muodoissa osallistuneita kiitetaan?
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Vaalityon pohdintakysymykset

Ehdokkaan vaalitydsuunnitelma on keskeisin tyokalu suunnitella vaalityota seka koota yhteen erilaiset tavoit-
teet, ajatukset ja toiveet koskien vaalikampanjaa. Vaalitydsuunnitelmaa voi pohjustaa tai tdydentaa vastaa-
malla seuraaviin pohdintakysymyksiin.

1. Mieti millainen ehdokas juuri minad olen. Mita haluan korostaa ja kertoa muille?
Mitka asiat ovat I1ahelld sydantani? Ole aito!

2. Rakenna kampanjasi ihmisten kohtaamiselle ja kuuntelemiselle.
Voit saada vain niin monta aanta kuin kohtaat ihmisia.

3. Kukaan ei ole kaiken asiantuntija. Mieti teemasi ja vie ne ihmisten tietoisuuteen:
kayta kohderyhmasi mukaisia mainonnan kanavia.

4. Kokeile kampanjointia paikallisesti tutulla alueellasi - sen jalkeen voit rohkeasti
lahtea kiertamaan kuntaasi tai hyvinvointialuettasi. Kayta hyvaksesi vaalityon
oppaan ja ehdokkaan verkkotydkalujen ideoita.

5. Paikanna kohderyhmasi. Kéyta 360 karttapalvelua kampanjasuunnittelun apuna.

6. Varaaaikaa levolle ja tukiryhman yhteisille hetkille. Yhdessaolo tuottaa hyvaa
mielta ja ideoita, joka nakyy myods vaalikentilla!

Ehdokkaana sinulla on edessasi mielenkiintoinen ja vaiherikas matka kohti vaaleja. Haluamme puoluetoi-
mistolla tukea ehdokkuuttasi kaikella mahdollisella tavalla, jotta sind ja tukiryhmasi voitte keskittya tehok-
kaaseen kampanjointiin. Jokainen aani sinulle on aani puolueelle. Jokainen aani puolueelle on aani sinulle.
Yhteen hiileen puhaltamalla saavutamme vaalivoitot kevaalla 2025!

Millainen ehdokas sina olet?

Mieti millainen ehdokas olet ja kuka sinua todennakoisesti adnestaa. Rakenna kampanjasi sen mukaisesti.
Keskity itsellesi tirkeisiin, omaa sydanta lhell oleviin asioihin. Adnestajat haluavat valita aktiivisen ja osaa-
van ehdokkaan, jolla on uskottavat ndkemykset ja perustelut, mutta usein vaalipdivana tunne ratkaisee. Kayta
rohkeasti omaa aantasi ja persoonaasi puhuessasi omista ja yhteisista tavoitteista. Ole aito oma itsesi. Se
kantaa pisimmalle.

Mieti myds kenen tai keiden ehdokkaiden kanssa olisi hyva tehda yhteistydta. Samat teemat yhdistavat, mutta
myds aivan erilaisiin teemoihin keskittyvan ehdokkaan kanssa voi saada aikaan mielenkiintoisia tilaisuuk-

sia, mainontaa, yms. Sama asuinalue, ammatti, perhetilanne, harrastus ja poliittiset tavoitteet ovat vahvasti
yhdistavia tekijoita.

Miellekartta tukiryhman kokoamiseksi

Usein esitetysta kasityksesta poiketen suomalaisten kiinnostus politiikkaa kohtaan ei ole vahentynyt poliitti-
sesti hyvin aktiiviseen 1960- ja 1970-lukuun verrattuna. Kiinnostus on noussut 2000-luvulla 1990-luvun alama-
en jalkeen. Mutta on tarkeaa pyytaa ihmisia mukaan tukiryhmaan ja puoluetoimintaan, eika vain odottaa, etta
he tulevat mukaan, jos ovat tullakseen.

Tiedatkd, mika on tutkitusti suurin syy sille miksi ihminen ei ole I&htenyt yhdistystoimintaan tai muuten va-
paaehtoiseksi? Tai mukaan ehdokkaan tukiryhmaan? Syy on se, etta kukaan ei ole pyytanyt. Emme siis aina
huomaa ihmisia ymparillamme.



Piirra itsesi tai kirjoita nimesi paperiarkin keskelle. Voitte tehda taman yhdessa tukiryhmasi kanssa tai jokai-
nen erikseen. Taman voi toteuttaa myos vaikkapa puolueosaston kokouksessa vaalityon tai jasenhankinnan
teemalla.

Piirra tai kirjaa ymparille kaikki sosiaaliset verkostosi: sukulaiset, tuttavat, harrastusporukat, tyokaverit, kou-

lukaverit, lasten kavereiden vanhemmat, naapurit...

1.
2.
3.
4

Listaa sosiaalisten verkostojen ymparille kaikki ihmiset, jotka tunnet.

Ympyroi vihrealla kaikki ne ihmiset, jotka mielestési olisivat kiinnostuneita vaalitydsta kampanjassasi.
Ympyroi keltaisella sellaiset henkilot, jotka ehka voisivat olla kiinnostuneita vaalityosta kampanjassasi.
Soita kaikille vihrealla ympyroidyille ihmisille ja kysy, kiinnostaisiko heita lahted mukaan toimintaan tai
haluaisivatko he tulla tutustumaan osallistumalla johonkin tukiryhmasi tapahtumaan?

Laheta henkilokohtainen sahkdposti kaikille niille, jotka ympyrdit keltaisella. Kerro viestissa yhdistyksesi
tai vaalitiimisi toiminnasta ja jaa tieto kotisivuista tai somesivusta seka kutsu mukaan johonkin tapahtu-
maan. Kerro viestissasi, etta sina annat myos mielellasi lisatietoa.
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Tehtavia tukiryhman roolien paketoinneiksi

Vaalitiimiin saadessa uuden toimijan onkin tarkeaa l6ytaa hanelle sopivaa tekemista, jotka vastaavat hanen
kiinnostuksensa kohteita, osaamista ja vahvuuksia. Tarkeda on myos kertoa hanelle selkeasti ja konkreetti-
sesti mita haneltd odotetaan, kuinka tukiryhma toimii ja milloin seuraava tapaaminen on. Muista myos antaa
palautetta omalle tukiryhmalle ja kiittaa jasenia vaalitydn aikana ja toki sen jalkeen. Kampanjatiimissa on eh-
dokkaan lisaksi useita rooleja. Kun niitad on suunniteltu, pohdittu ja paketoitu etukateen ovat erilaiset tehtavat
helpommin ldhestyttavia ja ihmiset innostuvat seka rohkaistuvat tulemaan osaksi kampanjaasi.

Vaalipaallikkd voi olla termina valtava. Se ei kuitenkaan ole tehtava, jossa henkildn tulisi tehda kaikki mahdol-
linen kahdestaan ehdokkaan kanssa, vaan sen tarkein osa on ehdokkaan tuki ja yhteinen muisti. Vaalipaallikko
pitaa kirjaa asioista, joita pitaa tehda, delegoi tehtavig, organisoi toimintaa ja tukee ehdokasta hanen polul-
laan. Yhteinen matka ehdokkaan kanssa on mieleen- painuva ja siihen kannattaa rohkaistua mukaan. Vaali-
paallikdita voi myds olla useampia ja heilla voi olla erilaisia vastuualueita.

ESIMERKKEJA TUKIRHMAN ROOLEISTA

Vaalipaallikko

Vaalipaallikon tehtava on vastata kampanjan kokonaiskuvasta, organisoida ja johtaa sita yhdessa ehdokkaan
kanssa. Vaalipaallikon tarkein tehtava on vastata siita, etta yhdessa sovitut asiat tapahtuvat ajoissa ja tuki-
ryhma tyoskentelee ehdokkaan kampanjassa siten, etta kaikkien potentiaali on taydessa kaytossa.

Tarpeelliset taidot: hyva delegointikyky, kokonaisuuksien hahmottaminen, vaalitiimin ja kampanjan "puheen-
johtajana” toimiminen, kampanjoinnin eri osa-alueiden ymmartaminen.

Kaytettava aika: Vaalikampanjan ajan. Maalis-huhtikuun 2025 aikana paljon ilta- ja viikonlopputekemista, ei
vaadi kuitenkaan palkatonta poissaoloa omista toista.

Somevastaava

Somevastaavan tehtadvana on auttaa ehdokasta someviestinnan suunnittelussa ja toteutuksessa, keraté osal-
listujat mahdolliseen muuhun sometiimiin ja tehdd somekampanjasuunnitelma. Han toimii linkkind ehdok-
kaaseen pain liittyen someasioihin, delegoi sometiimissa tehtavia eteenpain ja reagoi yllattaviin tilanteisiin
yhdessa ehdokkaan ja vaalipaallikon kanssa.

Tarpeelliset taidot: hallitsee hyvin valitut somekanavat ja ymmartaa niiden toimintaperiaatteet, hyvat viestin-
nalliset taidot, erinomaiset delegointikyvyt.

Kaytettava aika: viikoittaista tekemista, kampanjan alkuvaiheessa ja vaalitydn kuumimpaan aikaan enemman.

Ovelta ovelle -koputtelija
Koputtelijan tehtavaan kuuluu osallistua tiimin koputtelusuunnitteluun, kouluttautua puolueen verkkokoulu-
tuksissa koputtelusta ja koputtelutempauksiin mahdollisuuksien mukaan.

Tarpeelliset taidot: tarvitaan iloinen ja avoin mieli seka reipas asenne.

Kaytettava aika: Tiimimme jarjestaa koputtelutempauksia kahdesti viikossa maaliskuun lopulta huhtikuun
vaalipaivaan joka torstai ja sunnuntai. Voit osallistua, kun sinulle sopii.

Esitteen jakaja

Esitteen jakajan tehtaviin kuuluu esitteen jakaminen eri tapahtumissa tai niiden luukuttamisesta.
Tarpeelliset taidot: tarvitaan iloinen ja avoin mieli seka reipas asenne. Auto ja ajokortti saattaa helpottaa
esitteiden suurempaa luukuttamista alueesta riippuen.



Kaytettava aika: Kampanjoinnin ja vaalitydn kuumimpana aikana. Maaliskuun puolesta valista aina vaalipai-
vaan saakka.

Suunnittele, paketoi ja kutsu mukaan

Tukiryhman roolien lisaksi kaikki kampanjaan liittyvat toiminnot ja tapahtumat kannattaa suunnitella ajoissa
ja paketoida hyvin. Se helpottaa myos tukiryhmalaisten ja muiden vaalitydstasi kiinnostuneiden lahtemista
mukaan erilaisiin kampanjatapahtumiin ja -tiimiin. Voit kertoa asioista esimerkiksi néin:

Teemme ovelta ovelle koputtelua jokaisen viikon torstaina ja sunnun taina. Jokaiselle koputtelukier-
rokselle tarvitsemme mukaan véhintéadn 4 osallistujaa. Pdivimddristd on tehty doodle, jonka kautta
voit jo nyt ilmoittautua haluamillesi pdivdmddrille. Tdytd doodle tddlla:

Lisdksi jarjestdmme vaalikampanjan aikana 10 omaa tapahtumaa, joihin jokaiseen tarvitsemme
paikalle 9 henkil6d. Tarvittavia henkilGitd ovat teltan pystyttdjdt (2), makkaranpaistajat (2), ehdok-
kaan tukijat ja Gdnestdjien houkuttelijat (3), kasvomaalaus (1), yksi autokuski ja tavaroiden hakija (1)
sekd yleishenkil6 (1). Tapahtumat ovat pédtetty pdivimddrineen ja ilmoittautuminen on viety goo-
gleen, joten voit nyt jo ilmoittautua mukaan haluamillesi pdiville. llmoittaudu mukaan tadllg:

Osallistumme myds soittelukampanjaan neljdnd sunnuntaina. Soittelemme yhdessd tyovédentalon
(0s.)tiloissa ja jokaiselle kerralle otamme mukaan kaikki halukkaat. Ja voit myéds osallistua kotoa
kdsin halutessasi. Naiden lisGksi osallistumme paikallisesti valmiiksi jérjestettyihin tapahtumiin.
Ndihin tarvitsemme ehdokkaan liséksi mukaan kolmen hengen tiimin tukemaan ehdokasta ja jaka-
maan ilosanomaa. lImoittaudu mukaan X henkilélle.

Sometiimimme tekee aktiivista somekampanjaa. Kerddmme tiimiin kaikki halukkaat. Tiimid johtaa
somevastaava. Kokoonnumme kahdesti tekemadn somesuunnitelmaa. limoittautua voit tadltd ja

muuten voit osallistua joustavasti kotisohvaltasi.

Kiitos, kun olet mukana kampanjassani! Arvostan aikaasi ja panostustasi.
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