


NYT VAALITYOHON TOVERI
SDP:N EDUSKUNTAVAALIEHDOKAS!

Kadessasi on SDP:n ehdokkaan koulutusmateriaali oman vaalitydsuunnitelman
laatimiseksi.

Vaalitydssa patee erinomaisesti vanha sananlasku: “Hyvin suunniteltu on puo-
liksi tehty”. On jarkevaa kayttaa runsaasti aikaa strategioiden ja suunnitelmien
pohtimiseen kampanjan alkumetreilla. Hyva suunnitelma saastaa varsinaisessa
vaalitydssa huomattavan paljon aikaa ja erityisen paljon myds rahaa. Ehdokkaan
strategia lahtee liikkeelle itsetuntemuksesta ja etenee omien kohderyhmien
tutkimiseen. Kohderyhmien perusteella laaditaan kampanja- ja mainontasuunni-
telma.

Koulutusmateriaalilla tuetaan ehdokkaan oman vaalitydn suunnittelua, kohde-
ryhmien hahmottamista ja tavoittamista seka puolueen tarjoamien tyokalujen
hyédyntamista.

Vaalisuunnitelmassa keskitytaan vaalikampanjan oikeaan jaksottamiseen. Vaali-
suunnitelmaan siséaltyy myds vastuuhenkildiden maarittaminen seka aanestajien
kohtaamisten suunnittelu viikkokohtaisella kalenterilla.

Tavoitteena on, ettd jokaisella ehdokkaalla on koulutusmateriaalin 1apikdymisen
jalkeen oma poliittinen agenda, vaalistrategia ja - suunnitelma ja oikein valitut
kanavat viestin valittdmiseksi.

Onnea vaalitydhon!

Pekka Tuuri
Jarjestopaallikkd



EHDOKKAAN JA TUKIRYHMAN VAALITYO
OMA TARINA

Kerro lyhyesti hieman itsestasi, harrastuksista ja perheestasi. Miksi olet lahtenyt
mukaan politilkkaan? Mitka asiat ovat erityisen lahella sydantasi, eli mihin asioihin
haluaisit eduskunnassa vaikuttaa? Minkéalainen paattaja sinusta tulisi tai minka-
lainen paattaja jo olet? Oman tarinan on oltava itselle kirkas. llIman sita, on vaikea
kutsua muita mukaan.

Millainen on ehdokkaan oma kuva itsestaan? Mieti mika on imagosi (miten nayt-
téydyt muiden silmissa) ja mika on profiilisi (mitd ominaisuuksia korostat itsestasi
aanestajille).




TUKIRYHMAN TARINA

Keita olet ajatellut pyytaa tai olet jo pyytanyt mukaasi tukiryhmaasi. Mitka ovat
tukiryhmalaistesi vahvuudet ja minka tyyppisia vastuita olet heille kaavaillut. Mika
rooli puolueosastollasi on vaalitydssa, enta vaalipiirisi piirijarjest6lla? Suunnittele
my0s tukiryhman tyoskentelya ja rooleja - miten ryhma toimii?




Varainkeruu ja budjetointi on tarkea osa kampanjaa. Mieti, millaisia tapoja sinulla
on kerata lahjoituksia vaalikampanjaasi?




Aseta itsellesi tavoite menestyksellesi vaaleissa. Mité resursseja ja panostuksia
tavoitteen saavuttaminen edellyttaa?

Valitse kohderyhmat, eli ketka sinua voisivat 4dnestaa. Hyddynna myos ehdok-
kaiden tietopohjaista karttapalvelua suunnittelussasi. Saat siita lisatietoa piirisi
toiminnanjohtajalta ja puolueen ehdokasviesteissa.




MISSA OMAN KOHDERYHMAN TAVOITTAA?
HARJOITUS KOHDERYHMAN TAVOITTAMISESTA

Tama harjoitus helpottaa sinua hahmottamaan tarkemmin minkéalainen kohde-
ryhmasi on, mita medioita he kayttavat seka missa kohtaat kohderyhmasi. Sen
jalkeen sinun on helpompi arvioida missa medioissa sinun tulisi mainostaa ja
mihin suunnata vaalijalkautumiset.

Vaihe 1: Kuka potentiaalinen danestéjasi on?

Olet nyt miettinyt ketka ovat kohderyhmaasi; nuoret, elakeldiset, perheelliset.
Nyt tarkoituksena on miettia tarkemmin kuka potentiaalinen aanestajasi on.
Luokaa kuvitteellinen 8anestaja ja miettikaa minkalainen henkild han voisi olla.
Kuvatkaa henkilon kohdalta alla mainittuja asioita. Muistakaa, etta tassa harjoi-
tuksessa ei voi tehda liian tarkkaa rajausta.
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« Perhetilanne

« Asuinpaikka

« Tyb

» Harrastukset

« Kiinnostuksen kohteet
» Kulutustottumukset

Esimerkki:

«Marjo29v

« Parisuhteessa, yksi taaperoikainen lapsi
« Asuu lahidssa

« AMK-koulutus, patkatyoélainen

« Harrastaa joukkueurheilua (jaakiekko)

« Kiinnostunut

- Liikunta- ja virkistyspaikoista

- Lahiluonnosta ja -palveluista

« Tietoinen ja tarkka kuluttuja, pienet tulot

Vaihe 2: Missé tavoitat potentiaalisen aénestajasi?

Miettikaa kuvitellun aanestajasi tavallinen arki ja viikonloppupaiva. Aloittaako
han aamun lukemalla paikallislehden? Selaako han tydmatkalla jotain sosiaalisen
median kanavaa tai lukeeko han blogeja? Mita radiokanavia han kuuntelee tai
mita tv-kanavia han katselee? Milla nettisivuille han useimmin surffailee tai milta
sivustolta han lukee nettiuutisia? Milla kulkuvélineelld han kulkee tydmatkat? Mita
mainospintoja han talla matkallaan nakee? Minkalaisissa tapahtumissa han kay
vapaapaivinaan? Missa kaupunginosissa han liikkuu?

Tama vaihe auttaa sinua rajaamaan mitka ovat juuri ne mediat ja mainospaikat,
joissa sina tavoitat oman &anestajasi ja minne suuntaat vaalijalkautumiset.

Tee seuraavaksi SWOT-analyysi omista vahvuuksista, heikkouksistasi, mahdol-
lisuuksistasi ja uhista. Analyysi helpottaa profiilisi tismentamista ja kehittaa
viestintaasi kohderyhmille.



SWOT - ANALYYSI

Ehdokkaan vahvuudet (Strenghts):



Mita havaintoja SWOT-analyysin perusteella teit?

Arvioi nyt, mista asioista kohderyhmasi ovat erityisen kiinnostuneita?




Maarittele keskeiset vaaliteemat ja sanomat valitsemillesi kohderyhmille. Miten
jamilla aiot puhutella ja lahestya kuhunkin kohderyhmaan kuuluvia? Minkalaisia
kohtaamisia tavoittelet kohderyhmasi kanssa?

Ryhma 1:

Ryhma 2:

Ryhma 3:




Vertaa miten oma tarinasi ja valitsemasi vaaliteemat toimivat kesken&an. Pohdi,
miksi juuri sina olet oikea ehdokas viemaan valitsemiasi teemoja eteenpain? Mita
annettavaa juuri sinulla on naihin asioihin?




Pohdi vaalimainontasi materiaaleja ja valitse mediat. Nimed tarkein markkinoin-
tikanavasi. Milla muulla taas tuet kampanjaasi? Laadi vaalitydllesi myds alustava
suunnitelma aanestajien kohtaamisista. Muista, etta kohtaamisten pitaa olla
saannollisia ja toistuvia. Tutustu seuraavalta sivulta 16ytyvaan kaavioon, joka
kertoo sen, milloin ihmiset tekevat aanestyspaatoksen. Kohtaamisten aikataulu
kannattaa suunnitella tdman perusteella.

a) Tarkein markkinointikanavani on, miksi:

b) sanomani valittymista tuen seuraavilla medioilla / tiedotuksella / tilaisuuksilla /
toimilla:

VINKKI 1: Lopullinen aikataulutus pitaa suunnitella nousujohteisesti niin, etta huippukunto l16ytyy
vaalipaivalle. Kampanjan taloudelliset panokset kannattaa asettaa ennakkoaanestyksen ja vaalipai-
van véliseen ajanjaksoon.

VINKKI 2: Tee tukiryhmasi kanssa niita asioita, joissa olette omimmillanne ja innostutte. Osaamista
teilta I6ytyy varmasti moneen, ottakaa se kaikki kayttoon!

VINKKI 3: Laadi mainontaa ja muuta vaalitydta varten tarkka budjetti. Jata budjettiin “ilmaa” vaikka
suosittelemmekin, ettet syyllistyisi vaalityon loppuvaiheessa ns. "herateostoksiin”, eli pienessa
paniikissa ja hetken mielijohteesta tehtyyn, suunnittelemattomaan mainontaan.



MISSA VAIHEESSA LOPULLISESTI PAATAT,
KETA EHDOKASTA AANESTAT?
TNS KANTAR 2021 (KUNTAVAALEISSA)
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Suunnittele kohtaamisia danestéjien kanssa seuraavaan taulukkoon.

oo oo

KOHTAAMISET AANESTAJIEN KANSSA

Kohderyhma Sanoma Viline/media Maara Ajoitus ja vastuu

Laadi lopuksi aikataulusuunnitelma kuukausittain vaaleihin saakka. Viimeisten
viikkojen osalta on hyva tehdd myds viikkokohtainen suunnitelma ja kalenteri.
Nakyvyys ja henkilon tunnetuksi tekeminen on tarkeaa jo ennen vaalipaivaa, mutta
aktiivinen mainonta ja kampanjointi kannattaa ajoittaa viimeisten kolmen viikon
ajalle.

Ehdokasasettelu vahvistetaan 2.3.2023. Tama on my6s paiva, jolloin ehdokkai-
den numerot vahvistetaan ja kaikki mainosmateriaali laitetaan tuotantoon. Va-
raukset pitaa tehda ajoissa ja materiaalit kannattaa tehda numeroa vaille valmiiksi
kiireen valttamiseksi.



AIKATAULUSUUNNITELMA

TAPAHTUMA MARRASKUU JOULUKUU TAMMIKUU

Tukiryhma
-ryhman
perustamien

- suunnitelmien
hyvaksyminen

- alaryhmien
perustaminen

Tiedottaminen

Vaalikoulutus

Erilaiset
tapahtumat

Mainonta/viline

Varainhankinta




TAPAHTUMA

HELMIKUU

MAALISKUU

Tukiryhma

Tiedottaminen

Vaalikoulutus

Erilaiset
tapahtumat

Mainonta/viline

Varainhankinta




TARKEITA PAIVAMAARIA
2022

LOKAKUU
29.-30.10. SDP:n jarjestopaivat Aulangolla

MARRASKUU
19.-20.11. puoluevaltuusto, Lappeenranta
Piirikokoukset vahvistavat jasenvaalien tulokset viimeistaan 30.11.

JOULUKUU
La 10.12. puoluejohdon kiertuepaiva

2023

HELMIKUU
La 4.2. eduskuntavaalien kampanjastartti Clarion Helsinki
Ti 21.2. ennen klo 16 ehdokashakemusten jattdpaiva

MAALISKUU

To 2.3. ehdokasasettelun vahvistaminen
La 11.3. valtakunnallinen kampanjapaiva
su 19.3. puoluevaltuusto Helsinki

Ke 22.3. valtakunnallinen kampanjapaiva
Ke 22.-28.3. ennakkoaanestys kotimaassa
Ke 22.-25.3. ennakkoaanestys ulkomailla
La 25.3. valtakunnallinen kampanjapaiva
Ma 27.3. valtakunnallinen kampanjapaiva

HUHTIKUU
La 1.4. viimeinen kampanjalauantai
Su 2.4. vaalipaiva

Muista paivittaa ehdokastietosi OmaSDP-palvelussa. Nain olet mukana SDP:n
ehdokashakukoneessa, josta danestéjat etsivat tietoa SDP:n ehdokkaista. Esitte-
lysivusi toimii my0s yksinkertaisena kotisivuna, jota voit hyddyntaa kampanjoin-
nissasi. Perustietojen lisdksi voit lisata sivullesi linkkeja mm. vaalikonevastauk-
siisi seka tietenkin mahdolliselle kotisivullesi ja some-kanaviisi. Jos sinulla on
vaalivideo YouTubessa, saat lisattya myos sen sivulle helposti.

Tutustu myos ehdokkaan tydkaluihin sdp.fi/ehdokkaalle. Tyokaluista ldydat mm.
verkossa toimivan Canva-ty6kalun suunnittelumallit, oppaat, vinkit ja tausta-ai-
neistot seka puolueen kaikki graafiset materiaalit ohjeistuksineen seka taittotie-
dostot graafikoiden hyddynnettavaksi.



MAAILMAA

VOI MUUTTAA.
TARVITAAN VAIN
ROHKEITA IHMISIA.



